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1. Kore moda piyasasinin durumu

1) Kore moda piyasasi buyiiklugli ve buyime orani beklenti trendi

[Tablo 1] Kore moda piyasasi biyliklagi

Kore moda piyasasi biiyikliigii ve genel goriinimii

440.000 % 6,00
430.000 06 %400
420.000

410.000 % 1.70% 2.00
400.000 " 000
390.000 '
380.000 % -2,00

2014 2015 2016 2017 2018 2019 (F7Q)

Piyasa biyukIig 397.741 414.676 431.807 424.704 424.003 431.006
Buyiime orani % 2,90 % 4,30 % 4,10 % -1,60 % -0,20 % 1,70

===l Piyasa biiyikliga ™= Biiyime orani

*Veri kaynagi: Kore Tekstil Sanayileri Federasyonu'nun "Kore Moda Piyasasi
Trendleri 2018 Semineri" verilerinden alintidir

(1) Kore'deki moda endiistrisinin biiylikl(igii 2010'dan beri durgun olmasina ve %-1,6
oraninda dusmus olmasina ragmen, bundan sonra sabit bir hizla blyumesi
beklenmektedir.

2) 2018 yili, giysiye gore Kore moda piyasasi buyiikliigii ve biuyiume orani

(1) Gunlik giyim ve spor giyim, toplam pazarin %50'si ile en bilyiik pazar payina
sahiptir ve bu, buyimenin devam ettigini gostermektedir.

(2) Takim elbise, ayakkabi ve ¢anta piyasasi bakimindan bu, toplam piyasa payinin
yaklasik % 27'sidir ve buyume yavaglamaktadir



[Tablo 2] 2018 yili, giysiye gore Kore moda piyasasi buyiikligl ve
Birim: Trilyon Won

Esya 2018 yilinda moda piyasasi Blyume orani
Canta 2,73 %-2,60
Ayakkabi 6,67 %0,60
Cocuk giyim 1,27 %3,50
ic giyim 2,13 %0,50
Spor giyim 7,26 %2,20
GuUnluk giyim 15,29 %1,40
Kadin takim elbise 3,77 %-3,90
Erkek takim elbise 3,94 %-7,50

Toplam 42,4 trilyon won

[Sekil 1] Yil ve giysiye gore Kore modasi piyasa payi

YIL VE GiYSIiYE GORE KORE MODASI PiYASA PAYI

W Canta Ayakkabi B Cocuk giyimi
ic giyim M Spor giyim GUnluk kiyafet
W Kadin takim elbise B erkek takim elbise

108 10,4 106 10 93
. - . .
9,6 838 8,7 7.5 e
122
15,4 141
14'1 1415
11,1 115
]
] -
[ | [ 55 | [ 66 |
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

* Kore Tekstil Sanayileri Federasyonu'nun "Kore Moda Piyasasi Trendleri 2018
Semineri" verilerinden alintidir




2. Uriin grubuna gére Tiirkiye ile ticaretin mevcut durumu
1) Tarkiye ile toplam ticaretin durumu

[Tablo 3] Turkiye ile ticaretin mevcut durumu (2015 - 2018)
Birim: Bir milyon ABD Dolari, %

Yil 2015 2016 2017 2018

; 7.049 6.386 6.615 6.341
Ihracat (Artis orani) (-9,4) (-9,4) (3.6) (-4,1)
; 568 519 585 929

Ithalat (Artis orani) (20.9) (-8.7) (12.7) (58.9)
Ticaret Dengesi 6.481 5.867 6.030 5.412
(Artis orani) (-8,3) (-9,5) (2,8) (-9,0)

* Veri kaynagi: Dunya Ticaret Atlasi

(1) 2018 yili itibariyla Tirkiye'ye yapilan ihracat 6,34 milyar ABD dolari, Tiirkiye'ye
yapilan ithalat ise 929 milyon ABD dolaridir.

(2) Ticaret hacmi bakimindan en biyiik 19uncu.

(3) Baslica ihracat kalemleri ilaglardir (toplamin %20'sinden fazlasi) ve ardindan
makine, mekanik pargalar, otomobil ve otomobil pargalari, agaclar, bitkiler, vb.
gelmektedir.

(4) Baslica ithalat kalemleri arasinda, plastik, celik, makine, mekanik parcalar,
otomobil ve otomobil pargalari, organik kimya Urlnleri gibi endustriyel malzemeler
ana kategorisi yer almaktadir.

(5) Diplomatik iligkinin kurulmasi; Kore - Tiirkiye
- 1957 yilinda resmi diplomatik iligkiler
- Kore - Turkiye Serbest Ticaret Anlasmasi (STA) 1 Mayis 2013 tarihinde yurarlige
girdi
- Korumanin devreye sokuldugu gelik digindaki Grnlerle tarife disi ticaret
- ligili Grunler icin STS tarifesi bilgisi

[Tablo 4] Turkiye icin STA ithalat tarifesi

o Tarife
No. HS KODU Esya bilgisi orant
1 43X XK XX-XXXX Kurk ve yapay kurk; bunlarin mamulleri %0
Deri egyalar; saraclik ve kosum takimi;
2 42X X XX-XXXX seyahat esyalari, el cantalar, ve %0
benzeri muhafazalar; hayvan bagirsagi
esyalari (ipekbocegdi bagirsagi haric)
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3 4LXXXX-XXXX

Ham deriler ve postlar (kurk postu harig) ile

islenmis deri

%0

4 64 XX XX-XXXX

Ayakkabllar, coraplar ve benzerleri; bu tar

esyalarin pargalari

%0

2) Kurk ile iligkili artinler

[Tablo 5] Uriin: HSK 43XX, 2018, Ocak - Temmuz, 2019

. 2018 Ocak - Temmuz 2019
Ulke
Siralama P . .
Ismi Ithalat Artis orani Ithalat Artis orani
Toplam 331.839 18,8 139.633 -23,2
1 Cin 113.323 22,8 32.067 -29,3
2 Finlandiya 34.210 -2,2 24.420 -10,1
3 Tiirkiye 25.115 122,4 14.254 40,1
4 Danimarka 35.308 8,5 13.838 -51,4
5 italya 34.721 11,4 11.808 -8,3
6 Kanada 23.816 49,5 11.763 -41,8
7 A.B.D 22.244 -27,5 8.177 -55,0
8 Tayland 7.644 677,6 6.235 73,5
9 ispanya 8.849 108,2 5.096 63,1
10 Fransa 9203 -3,9 4149 4,1
[Sekil 2] Uriin: HS 43XX Tiirkiye’den ithalat durumu (yillara gore)
Birim: 1.000 ABD Dolari
Yil 2015 2016 2017 2018 Ocak - Temmuz, 2019
Tarkiye 6.668 6.507 11.292 25.115 14.254




HS 43XX

(yillara gore)

30.000
25.000
20.000
15.000
10.000 6.668

5.000

2015

Yillara gére Tirkiye’den ithalat durumu

6.507

2016

11.292

2017

25.115

2018

14.254

Ocak - Temmuz,

2019

Not 1) HS 43XX: Kurk ve yapay kurk; bunlarin mamulleri

(1) HS CODE 2 birim, 43XX temelinde, Tiirkiye’den yapilan ithalat hacmi, 2018 yil
itibariyle 25,1 milyon ABD Dolarini bulmus ve Temmuz 2019’da bir énceki yilin ayni
dénemine gore %40 artisla 14,2 milyon ABD Dolari olmustur

(2) Ulkeye gore ithalat bakimindan Tirkiye, Cin ve Finlandiya'dan sonra (iglincii
sirada yer almaktadir.

3) Deri ile iligkili Granler

[Tablo 6] Uriin: HSK 42XX , 2018, Ocak - Temmuz, 2019

Birim: 1.000 ABD Dolari, %

. 2018 Ocak - Temmuz 2019
Siralama plk? . .
Ismi Iithalat Artis orani Iithalat Artis orani
Toplam 2.761.60 14,0 1.757.01 9,0
1 italya 943.878 23,7 631.312 14,5
2 Cin 937.856 4,7 565.881 1,8
3 Fransa 373.426 15,5 247.305 17,8
4 Vietnam 150.942 7,7 85.724 -6,5
5 ispanya 68.689 10,1 50.873 29,6
6 Romanya 17.437 60,1 18.684 89,3
7 Endonezya 37.783 25,0 17.521 -11,9
8 Kambogya 22.958 79,7 17.253 20,7
9 Almanya 23.205 -11,2 15.006 0,7
10 Birlesik Krallik 23.529 13 14.180 -6,6
15 Turkiye 13.402 47,7 7.204 23,2
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[Sekil 3] Uriin: HS 42XX Tiirkiye’den ithalat durumu (yillara gore)
Birim: 1.000 ABD Dolari

Yil 2015 2016 2017 2018 Ocak - Temmuz, 2019
Tarkiye 10.385 8.771 9.076 13.40 7.204
HS 42XX  Tiirkiye’den ithalat Durumu (yillara gére)
16.000
13.402
12.000 10.385
10.000 8771 9.076
8.000 7.204
6.000
4.000
2.000
2015 2016 2017 2018 Ocak - Temmuz, 2019

Not 2) HS 42XX: Deri egyalar; saraclik ve kosum takimi; seyahat egyalari, el
cantalari, ve benzeri muhafazalar; hayvan bagirsagi esyalari
(ipekbdcegi bagdirsagi harig)

(@ HS 42 XX kategorisindeki iriinler s6z konusu oldugunda, 2018 yili itibariyle
ithalat 13,4 milyon dolari ile tum ulkeler arasinda 15. sirada yer almistir ve
Temmuz 2019 itibariyle ise, ithalat 7,2 milyon dolar olup gegen yil ayni doneme
gore % 23,2 artmistir.

@ ithalat bakimindan, 2015 yilindan bu yana Ust ste (¢ yildir diistis gériilmekte
ancak, 2018'den bu yana kademeli bir artig s6z konusudur.
4) Ham deri ve deri (kurk harig)
[Tablo 7] Uriin: HSK 41XX , 2018, Ocak - Temmuz 2019

Birim: 1.000 ABD Dolari, %

Ulke 2018 Ocak - Temmuz 2019
Siralama s . .
Ismi Iithalat Artis orani Ithalat Artis orani
Toplam 483.976 -17,3 242.791 -18,6
1 A.B.D 217.285 -21,0 104.396 -23,4
2 italya 69.765 -10,7 39.429 -9,6
3 Hindistan 42.119 -7,9 20.058 -21,2
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4 Brezilya 27.203 -40,5 14.059 -10,7
5 Cin 10.049 -14,3 8.587 72,1
6 Tarkiye 16.666 -3,8 8.451 -4,2
7 Pakistan 13.084 -20,8 6.751 3,3
8 Kanada 13.408 -30,7 6.582 -28,3
9 Banglades 9.578 1,3 4.238 -39,2
10 Japonya 9.231 -18,4 4.131 -31,1
[Sekil 4] Uriin: HS 41XX Tiirkiye’den ithalat durumu (yillara gore)
Birim: 1.000 ABD Dolari
Yil 2015 2016 2017 2018 Ocak - Temmuz, 2019
Turkiye 9.933 12.109 17.326 16.666 8.451

HS 41XX Yillara gore Tiirkiye’den ithalat durumu (yillara gére)

20.000

17.326 16.666
15.000
12.109

9.933

10.000 8.451
5.000 i
2015 2016 2017 2018 Ocak - Temmuz,
2019

Not 3) HS 41XX: Ham deriler ve postlar (kUrk postlari harig) ile islenmis deri

@ 2018 itibariyle, ham deri ve deri ithalati tUm Ulkeler arasinda altinci sirada
olmak Uzere 16,66 milyon dolar olarak gergeklesmigtir.

() Siirekli biiyiime devam etmektedir.
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5) Ayakkabi

[Tablo 8] Uriin:

ve sapka

HSK 64XX, 2018, Ocak - Temmuz 2019
Birim: 1.000 ABD Dolari, %

.. 2018 Ocak - Temmuz 2019
Siralama l.!lke_ . .
Ismi Ithalat Artis orani Ithalat Artis orani

Toplam 3.194.977 14,3 1.925.796 -2,2
1 Cin 1.195.145 10,3 671.809 -5,5
2 Vietnam 966.235 23,5 589.929 -2,8
3 italya 401.020 21,0 272.040 9,5
4 Endonezya 319.903 -2,4 184.260 -10,8
5 Hindistan 45.029 18,3 37.028 30,5
6 Kambogya 33.303 39,2 20.476 0,5
7 Almanya 23.003 17,2 20.267 0,9
8 Tayland 23.169 8,2 15.741 14,0
9 Myanmar 28.034 5,7 15.315 6,5
10 A.B.D 22.600 7,9 13.735 11,1
21 Tiirkiye 1.837 8,9 1.857 77,6

[Sekil 5] Uriin: HS 64XX  Tiirkiye’den ithalatin durumu (yillara gére)
Birim: 1.000 ABD Dolari

Yil 2015 2016 2017 2018 Ocak - Temmuz, 2019

Tarkiye 526 611 1.205 1.83 1.857

HS 64XX Yillara gore Tiirkiye’den ithalatin durumu (yillara gére)

1.837 1.857

2.000

1.500
1.205

1.000
611

2016

526

2015

500

2018  QOcak - Temmuz, 2019

2017

11




Not 4) HS 64XX: Ayakkabilar, gcoraplar ve benzerleri; bu tiir egyalarin pargalari

(1) Deri igeren ayakkabi ithalati, 2018 itibariyle, tim Ulkeler arasinda 11. sirada olmak
Uzere, 13,23 milyon dolara ulagmistir.

(2) 2016'dan bu yana ithalat keskin bir artis géstermistir.

6) Genel durum

(1) Turkiye'den kiirk ve deri modasi uriinleri ithalati bakimindan, bu (riin kategorileri
tum ulkeler arasinda ilk 10'a girmektedir.

(2) Her ne kadar, kiiresel misteri piyasasinin cogunluguna tekabiil eden AB ve
ABD'deki “Vegan Hareketi” nedeniyle 2018'den bu yana bluyume yavaglamis ve
tuketici piyasasi kugllmekte ise de, etkisinin az olmasi nedeniyle, Kore
piyasasinin, buyume potansiyeli olan bir piyasa olarak yluksek bir dedere sahip
olmasi beklenmektedir.

3. Kore’de dagitim durumu

1) Kore dagitim yapisinin o6zellikleri

(1) Dagitim paradigmasinda ani degisiklikler
- Paradigmanin blyik magazaya ve buyuk Olgekli piyasaya odaklanan tiketim
yapisindan drine 6zgl perakende magazalari ile magaza disi dagitimlara
donusmesi
- Buylk magazalar bakimindan genel satis blylimesindeki azalma: Genel satis
artisinin ortalama %3 civarinda kalmasi beklenirken, diger yandan, moda
kategorilerindeki buyumenin durgun kalmasi bekleniyor
- Magaza digi perakende pazari 2015 yilinda yaklagik 47 trilyon won'dan 2018'de
70,3 trilyon won'a dogru ylkselmeye devam ediyor.

(2) Gumriiksiiz satis magazalari ile lilks satis yerlerindeki satislarinin artmasi
(3) Mobil/lyayin altyapisina dayali gevrimigi/yayin yapan medya araciligiyla moda
kategorilerinin hizli bUyumesi
- Tuketim egilimleri degistikgce, ¢evrimigi kanallarin 2019’da %20 oraninda olmak
Uzere artmaya devam etmesi beklenmektedir

(4) Cevrimigi agik piyasa blylimesi 6ne gikmaktadir

12



[Sekil. 6]

Online piyasada 2019 satis hacmi durumu

2019’da online piyasanin satis durumu

(Birim: 10 milyar won)

1000 | 587 ga1
800 784
574
600 479
400 : 323 74 323 o
‘NI
AUCTION
Coupang 11st wemakeprice TMON
/Gmarket
® 2018 (ilk yar) 887 479 574 274 181
42019 (ilk yari) 881 784 323 323 202
H 2018 (ilk yar) M 2019 (ilk yarr)
2) Kore evden aligveris dagitiminin durumu
Kore Evden Aligveris durumu
[Tablo 9] TV evden aligveris sirket durumu
Woori
Sirket Adi OCS‘]hENM GS SHOP | NS mall Home Hmall S'?]%meif
opping shopping pping
CJ ENM Home &
Kanal Ad . :
anal Adi O Shopping GS SHOP | NS mall Lotte Mall Hmall Shopping
Adustos Agustos . .
Acllis yili 1995 1995 Eylal 2001 | Eyldl 2001 | Kasim 2001. | Ocak 2012
Yer Seul Seul Seongnam Seul Seul Seul
Sermaye
(milyar 31 32,8 16,8 40,0 60,0 1.00,0
won)
; . TV Evden aligveris, T-Ticaret, internet Alisverisi, M-Ticaret, Katalog
Is modeli .
Aligverisi

(2) Kore'deki ilk bes evden aligveris merkezi CJ O Shopping, GS SHOP, NS mall,
Woori Home Shopping ve Hmall'dir ve online aligveris pazarlari ile mobil tabanli
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aligveris pazarlarinin  yani sira evden aligveris satislarini  da ellerinde
bulundurmaktadirlar ve bu pazarlarin satig hacimleri tim eve satislarin yuzde
90'Indan daha fazlasina tekabul etmektedir.

(3) TV segmentlerinin satiglarinin diisiik bir oranda artmasi bekleniyor -> internet
(mobil) tabanl gelirin artmasi bekleniyor.

(4) Home Shopping'in PB urlnleri satista birinci siradadir. (Baslica liiks markalar
agirlikh olarak buyuk magazalarda ve online magazalarda satiimaktadir)

(5) Moda sektériinde, Hmall ve GS SHOPPING séz konusu oldugunda, moda ile ilgili
arnler toplam satiglarin %40'ina, Lotte Mall s6z konusu oldugunda ise %50'sine
tekabll etmektedir.

(6) Evden aligveris yoluyla birincil markasini veya tek moda markasini piyasaya
surerek pazarlamay guclendirin.

(7) Mobil aligveris yatirimi giigleniyor ve geleneksel TV yayinciigindaki satislarinin
durgun blyumesine kiyasla mobil satislar hizli bir sekilde artiyor.

[Tablo 10] Kore evden aligveris, satig siralamasi
Birim: YUz milyon won

Evden alisveris 2016 2017 2018
. . Market
Siralama Sirketi Satis hacmi Satis hacmi Satis hacmi pay! (%)
CJENM O
1 . 10.959 11.364 12.943 25
Shopping
2 GS SHOPPING 10.652 10.517 10.735 20
3 Hmall 9.613 10.218 9.735 18
4 Lotte Mall 8.966 9.247 9.090 17
5 NS mall 4411 4,713 4.684 9
Home &
6 Shopping 3.275 4.204 4.039 8
7 | am Shopping 1.171 1.386 1.516 3
Toplam 49.047 51.649 52.742 100

* Veri kaynagi: Mali Denetleme Komisyonu elektronik kamu oyunu bilgilendirme
sisteminden, Adil Ticaret Komisyonu'ndan ve Kore Online Alisveris Birligi'nden gelen
verilerin yeniden iglenmesi.

* Satis miktari, TV ev alisverisinin yani sira, online alisveris merkezi ile ilgili ev
aligveris sirketinin aligveriginin toplamidir.
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4. Hedef Urun — Kurk ile iligkili run

1) Kore kirk piyasasinin durumu
(1) Kore kiirk pazari

- Kore'deki moda pazari, iceride rekabet etmeye devam eden geleneksel ve yeni
kurulan sirketlerle trendlere duyarhdir ve hizli bir sekilde degismektedir. Yeni
sirketler, ev aligverisi ve online pazarlarda hizla bayimek i¢in marka degerinden
faydalanmakta ve bundan kurk endustrisi de etkilenmektedir.

- Jindo gibi uzun siredir var olan markalar pazara 6nculuk ediyor ve ev aligverisi gibi
yeni dagitim kanallarinin ortaya ¢ikmasiyla, g¢esitli tasarimlara sahip Grunler farkli
markalar altinda satiliyor.

- Kurk kullanimi, palto, sal ve isitici gibi geleneksel Urtnlerden, moda yaka, kulaklk,
¢anta ve canta susU gibi moda aksesuarlari seklindeki yeni UrGnlere dogru
genislemektedir.

- Fiyatlar 1 milyonun altindaki duguk fiyatlardan onlarca milyon Kore Wonuna kadar
degismektedir.

- Kurk derisi Avrupa'dan, ABD'den, Rusya'dan ithal edildikten sonra Kore pazarinin
egilimine veya tercihine gore islenip satiimaktadir.

- Gegmiste kurk, cogunlukla Ekim ve Subat aylari arasinda satiimaktaydi, ancak son
zamanlarda, fabrikanin 6lU sezonda Uretilip indirimli bir fiyatla teklif edildiginden ve
bir dnceki sezondan kalanlarin dusuk fiyatla satin alinabildigi 6lt sezon nedeniyle
yaz siparisleri artmaktadir.

- Her ne kadar Instagram gibi SMH (Sosyal Medya Hizmeti) pazarlamasi yoluyla
kl¢uk miktarlarda Uretilip satilsa da, giderek daha fazla sayida kiglk isletme kaliteli
ve benzersiz tasarim kurkler satmaktadir.

2) Onde gelen kiirk markasi

(1) Jindo
- Kore’nin 120 milyar won'luk toplam yillik (2018) satiglari arasinda en buyuk yerli
kurk Ureticisi olup Koreli tuketicilerin en gok tercih ettigi markanin da sahibidir.

- Jindo, Elfee, UVa ve Klever gibi tuketim hedeflerine gére marka, baslica ev-

aligverisi, blyuk magazalar, ve online alisveris merkezlerinde genis bir fiyat
araliginda satisa sunulmakta ve satiimaktadir.
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- Jindo, kurk derisini Zimbal Mink, Patrick Fur Farm, Unicorn Magnificent Mink'ten ithal
etmektedir.

(2) Dongwoo

- Ulke gapindaki blylik magdazalar ile 2018’den bu yana yaklasik 17,5 milyar won
civarinda satis yapan, 20’den fazla magazasi ile Kore’'nin baslica kirk markalarindan
biridir.

- Dongwoo, serbest beden kiurk manto sunan diger markalardan farkli olarak, cesitli
bedenlerde kirkler sunmakta ve Urdnlerini yildiz pazarlamasi ve Satinalma Basina
Odeme (SBO) gibi pazarlama stratejileriyle piyasaya sturmektedir.

(3) Diger kiirk sirketleri

-Su anda, kurk sirketlerinin ¢ogu, Kore kurk endustrisinde, on vyillardir, kirk
piyasasinin baslamasiyla birlikte blUyUumustir. Daedong, Samyang, Geunhwa
(Naunis), Kukje ve Volume one (Sabatier) buyuk magazalarda ve online
magazalarda satiimaktadir. KFF'nin (Kore Kirk Federasyonu) Uye sirketine gore,
yaklasik 87 kurk sirketi bulunmaktadir ve bircogunun daha toplanmamasi
beklenmektedir.

- Eger mevcut kurk pazari, buyuk magazalar ve magazalarla sinirli olsaydi, TV ev
aligveris pazari, on yildan daha uzun bir sure 6nce, buyuk bir kurk saticisi haline
gelmis olurdu. Ev aligverisindeki kirk, temel tasarimi ile daha uygun bir fiyattadir ve
cesitli kurk sirketleri, ev aligverisi igin, ev aligveriginde sabit satislar gosteren ikincil
markalarini piyasaya surmektedirler.




(4) SMH pazarlamasi yoluyla kiigik kiirk ticareti

- TUketiciler Instagram pazarlamasi yoluyla cesitli Urlnler satin aldikga, kuguk
isletmeler kurk UrGnleri de satmaya bagladilar.

- JIYO markas! (Sunyoung Cosmo), vb. makul fiyat araliginda ve sik ve benzersiz
tasarimlar sunmaktadir. Ozel UrUnleri seven geng¢ musteriler baslica tuketicilerdir.

3) Kore'de yabanci markalar piyasaya surtilmustir

Koreli kurk sirketleri Kore pazarina hakimdir ve ithal edilen kirk markalari nadiren
bulunur. Cogu Koreli kurk sirketi, yurt disindan Unla markalari ithal etmekte ve Koreli
musterileri ile bulusturmaktadir.

(1) YVE SALOMON

- YVE SALOMON; Bon Marche, Lafayette ve Printemps gibi yerel magazalarin yani
sira Ispanya, Ingiltere ve ABD'deki Ust dizey magazalarda bulunabilen bir Fransiz

kirk markasidir.

- Halen, Kore’deki Shinsegae Gangnam buylk magazasinda sadece bir tane var.

YVES'SALOMON'™
= fﬁ; =i NN 4}3

»

(2) Vinicio Pajaro

-Bu, Woodan kuirk firmasindan ithal edilen ve Kore'de piyasaya sunulan liks bir
italyan markasidir.

- ispanya, ABD, Cin, vb. llkelerde satiimaktadir ve Kore'de Lotte biiyiik magazasinin

Iiks magazalarinda satilmaktadir.
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(3) Select shop

- Bu, populer koleksiyon urunlerini ithal eden gagdas kurk markalarinin palto ve diger
moda drunlerini satmakta olup halen Shinsegae Gangnam Magazasinda editoryal
magazalari bulunmaktadir.

4) Evden aligverig markasi

Evden aligveriglerde satislar kisa bir zaman araliginda grup alim seklinde yapiimakta
ve hizli teslimat, uygun fiyat ve temel tasarim tercih eden musteriler icin populer bir
tluketim kanali olarak kadin modasinda vazgecilmez bir pazardir. Evden alisveris,
satin alinmasi kolay olmayan kurk icin rekabetgi fiyatlar sunmakta ve daha fazla
insan evden alisveris ile kirk satin almaktadir.

(1) Jindo Klever

- Bu Jindo'dan bir marka olup rasyonel sekilde para harcayan 30'lu ve 40
yaslarindaki gencleri hedef almaktadir ve evden alisveriste bir Ust dizey kurk
markasiyla unltudur.

- Temmuz ayi baslarinda yayinlanan CJ O Shopping'te vizon yelek ve renkli slet
palto bir saat icerisinde 1,7 milyar won'luk satis yapti ve 23 Temmuz'daki yayinda
1800 adet vizon yelegi ve ceket 30 dakika igerisinde satilarak toplam hasilat miktari
25 milyar won'u asti. Temmuz-Agustos aylarinda hedeflenen kurk satiglari miktarinin
yaklasik 40 milyar won oldugu bilinmektedir.




(2) ROBO

- 1983 yilinda Japonya'da faaliyetine baslayan, deri konusunda uzmanlagsmis olan
marka, 1980'lerde Marui ve Sogo buylk magazalarina ihrag etmis ve 2007'de GS
Home aligveris kataloglarini piyasaya surerek evden aligveris satigi isini baglatmigstir.

- ROBO, 2011 yilinda CJ O Shopping'te ve Ev ve aligveriste sektore girmis olup
imajini, sofistike bir tarz ve yuksek kaliteli deri markasi olarak olusturarak, GS Home
alisveriginde surekli yayin yapmaktadir.

(3) Digerleri

- Gittikge daha fazla sirket vizon uzmani markalar ve ikincil marka lansmani ile evden
aligveris yoluyla kark drtnleri satmaya baslamakta olup bu yil, CJ O Shopping IUks
elbiseleri ile meshur olan bir "Vera Wrang" kurkinin lansmanini yapacak
oldugundan, giderek daha fazla marka kurk Grtnlerine egilmektedir.

5) Kore’de popiiler tasarimlar

(1) Temel tasarim: Ornegi boynu kapatan veya kapsonlu tarzdaki uzun ceket gibi
sicak tutmaya odakli birgok tasarim bulunmaktadir. Birgok musteri, ilk kurkunu, duz
tasarimli ve akromatik renkte kurklt almayi tercih eder.

-« .
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(2) Pratik tasarim: iki tarafli giyilebilir, gikarilabilir, vb. cok amagli triinler popiilerdir.

-

7
(3) Ozel tasarim ve kiirk desenleri: Alisiimadik tasarimlari tercih eden tiiketiciler igin,

son zamanlarda, tipik olmayan tasarimda ve benzersiz desenli kurk Grunleri piyasaya
surtlmustar.

(@) Kiirk Griinlerinin gesitlendirilmesi: Birkag yil énce liiks marka Fendi'nin renkli kiirk
aksesuarlarinin piyasaya surulmesiyle birlikte, ¢anta, ¢ift yakali ve ¢anta sapi gibi
yeni cizgideki UrUnler ortaya cilkmaya baslamistir. Moda olan kurk mantolara
ekonomik gucu yetmeyen musteriler, aksesuar olarak kullanilabilecek sik Grtnler
satin almaktadir. Bu Urunler ¢gok daha ucuz ama ayni zamanda siklar.
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5. Hedef urun - Deri uirunleri (Ganta, ayakkabi, giysi ve diger deri
urunler)

- Kore deri pazari buyuk olgide ham deri ve islenmis deri olarak bolunmusgtir. Deri
uranler %70'e karsilik gelmekte olup islenmis deriler toplam pazarin %30'unu
olusturmaktadir ve ithal edilen trlnlerin orani buyuktir.

-Samyang Tongsang ve Chokwang'a odaklanan dogal deri piyasasi oligopol
halindedir ve bu iki sirket toplam deri pazarinin yarisindan fazlasini olusturmaktadir.

- Yapay derinin arz ve talebi, yeni kumaslarin geligsimi ve yapay derideki kisithliklari
telafi etmek icin, isleme teknolojilerindeki gelisim ile birlikte ylkselistedir, ancak dogal
derinin ve ona ait Urtnlerin konumu, ikame sinirliliklari nedeniyle sarsilmaz kalmaya
devam etmektedir.

- Kurk deriyi mamul UrUnler olarak dogrudan ithal eden ve dagitan kurk urunleri
alanindaki sirketlerin aksine, deri UrUnlerde sirket, islenmig deriyi ithal edip igledikten
sonra Uretmekte ve dagitmaktadir.

- Ayakkabi, el g¢antasi, aksesuar vb. mamul Grlinler her marka (sirket) tarafindan
uretilmekte ve dagitiimaktadir.

- Sadece deri kiyafet Ureten markalar nadirdir, ve genellikle, kirk markalari veya
moda markalar urunlerini her mevsim tasarlar ve dagitirlar.
2) Onde gelen deri isleme sirketleri

(1) Samyang Tongsang: Bu sirket, yaklasik 183,2 milyar won (2018 itibariyle) satis|
ile GS'nin bir igtirakidir ve ham deriyi ithal ederek ve isleyerek deri Gretmektedir.
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Agirlikh olarak ganta, ayakkabi, araba koltuklari, beyzbol eldivenleri, vb. igin islenmis
deri Uretir.

(2) Chokwang: Sirket'in yaklagik 127,7 milyar won (2018 itibariyle) satigi
bulunmaktadir ve araba koltuklari ve moda (yeni ayakkabilar, ¢antalar, vs.) icin
islenmis deri Uretmekte ve tedarik etmektedir.

(3) Uni Chem: Sirket'in yaklasik 86,6 milyar won (2018 itibariyle) satisi bulunmaktadir
ve araba koltuklari ve moda (yeni ayakkabilar, ¢antalar, vs.) icin islenmis deri
uretmekte ve tedarik etmektedir.

Full Grain &

3) Onde gelen deri moda esyasi markasi

Moda aksesuarlari s6z konusu oldugunda, ayakkabi ve c¢anta markalari
cogunluktadir ve gogu durumda marka haklari denizasiri Ulkelerden satin alinmakta
ve yerel olarak Uretilen Urlnler adi altinda satiimaktadir. Asagida, yuksek fiyatl [Uks
ardnler hari¢ buyuk magazalarin ve outlet markalarinin bir listesi verilmis ve Kore'de
Unla isimler halinde dizenlenmistir.

(1) Moda markalari (Kore markalari)

- Ayakkabilar (kismen c¢antalar): Kumkang, Daks, Esquire, Tandy, Barbara, Saera,
Soda, Shoe comma bonnie, Gose, Mook, Ofem, Elcanto, Misope, Jinny Kim,
Landrover, vb.

- Cantalar: Love cat, Metrocity, Moncabas, MCM, Couronne, Rouge and lounge,
Rosa K, Jill Stuart, vb.

(2) Moda markalari (Yabanci markalar)

- Ayakkabilar (kismen c¢antalar): Rockport, Skechers, Guess, Geox, vd.

- Cantalar: Samantha Thavasa, Samsonite, Ann Klein, Mandarina duck, Michael
Kors, Coach, Furla, vb.

(3) Evden aligveris markalari
- Giysiler: ROBO vb.
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[Sekil 7] Moda markalari
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4) 2019 Sonbahar-Kig moda trendi

(1) Deri iizerinde deri: 80'li ve 90' yillarin moda trendleri bu yil Sonbahar Kis
sezonunda geri dondu ve ‘tamamen deri’ veya ‘deri Uzerine deri’ tarzi birgok marka
bulunmaktadir.

(2) Hayvan baskisi: Hayvan desenleri birkag sezondur modaydi ve yine bu yil, Leopar,
Python, Zebra vs. satigsa sunulmus veya deri eklemeli UrUnler piyasaya surulmusgtur.
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6. Kore piyasasina girme stratejisi

1) Mamul Gran_HS Kodu 4303.XX-XXX
Urin Kategorisi - Giyim egyasl, giyim aksesuarlari ve diger kirk derisi esyalari.
[Sekil 8] Kore piyasasi igin pazarlama stratejileri

() smH Tanitimy

A(;lk-paza ra girin (onIine) """ - Instagram ve Facebook gibi SMH

- Surekli Griin online satig ve reklam tanitimi yoluyla Etkileyici tanitimi, yeni

- Bu, magaza disi bir girig oldugundan, cevrimdisi @ markalar ve lansman markalari icin gok
magazalardan daha diisiik bir maliyetle satilabilir (satis etkili bir pazarlama araci olarak

licretlerinin %6'si ile %20'si arasinda beklenir). kullanilmaktadir.
> Sosyal pazarlar olan Coupang veya Wernakepoce s6z

konusu oldugunda, bunun, her bir sezonda ¢ok sayida moda
etkinligi gergeklestigi icin modada kadin hedef miisterilere f
yonelik nemli bir pazarlama araci olmasi beklenmektedir.

istikrarli piyasa

lansmani

Evden aligverisin baslatiimasi
Marka bilinirligi pazarlamasi

-Hizli Griin ve bant tanitimi

-Hizli satis Baglantisi

-Karsi sezon nedeniyle artan satiglar

@, Cevrimdisi Gezici magaza
(‘\5_’;’ Moda  drlnleri  durumunda, Kore biyik
- magazalarinda, buyik alisveris merkezlerinde ve
buyuk indirimli magazalarda her zaman, ozellikle
kurk ve deri igin, yeni gezici magazalar
kurulmaktadir, ve bu, ilkbahar ve yaz aylarinda
acilan gezici magazalarda en yaygin yontemlerden
biridir.

(1) Evden satisin baslatimasi- > Ac¢ik pazara giris-> SMH tanitimi - > Cevrimdisi Gezici
Magaza

- Koreli tuketicilerin kirk, deri vb. icin tiketim karakteristigi dikkate alindiginda, kalite ve
marka bilinirligi en 6ncelikli olma egilimindedir.

- Erken marka yeni lansmani durumunda ise, evden aligverig, en ¢ok tercih edilen
yontemdir ve markanin etkili bir sekilde pazarlanmasina uygulanmaktadir.

- Kore giyim markalari, evden alisveriste uzmanlasmis ikincil markalara sahiptir ve
tanitim, satis ve artan satiglarda yararlidir.

- Ozellikle moda sektériinde SMH, Griin tanitimi ve satislar Gzerinde gok yiiksek bir etkiye

sahiptir ve yeni markalar ve sirketler, yayin etkileyicilerine blyuUk miktarda pazarlama
butcesi tahsis etmektedir.




* Moda etkileyici RISABAE: Youtube abonesi 2 milyon

* Moda etkileyici PONY: Youtube abonesi 3 milyon
* Instagram takipgisi 4,19 milyon, Toplam 7 milyon

- Giyim sektorunin modasinda Kore, ayni zamanda K-Gulzellik Kualtaranin
merkezidir ve modada 6nemli bir etkiye sahiptir: Benzersiz tasarima ve kisiye 6zgu
olmaya deger vermesi nedeniyle, Genel Tasarim ve Trend Tasarimin dualizasyonu,
istikrarli bir pazar payini guvence altina almak icin iyidir.

(2) Kore'deki biiyiik perakendeciler araciliiyla, dogrudan girisle degil, yerel satislar

- Evden aligveris veya aligveris merkezi durumunda, Urldn girig icin taranmasinin
ardindan satilabilir.

- Evden aligverig igi yapan bir saticiyla ortakliga ihtiyaciniz vardir
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[Sekil 9] Evden aligveris igin girig proseduru

= TR

Teklifin incelenmesi Pazarlama Muduri Uriin Degerlendirme
ile Goriis Alisverisi

[ =

Teklifin Girilmesi

Kalite Denetlemesi Sozlesme Satiglarin Yayinlanmasi

Giris prosedurt ve zaman gereklidir, ve giris yaparken cesitli tGrin kategorilerini
organize etmek avantajlidir. Giris icin yetkilendirilmis distribator ile ortaklik yapmak
hizl satisi saglayacaktir.

(3) Hedef tiiketici: 20'li yaslarin ortasi ve 30'larin sonu

- Tuketiciler rasyonel olarak harcama yapiyorlar ve yuksek oranda ithal deri Grunleri
tercih ediyorlar.

- Tuketicilerin orta seviyeden yuUksek seviyeye kadar olan fiyatlarda tiketim gucu
bulunmaktadir

(@) Koreli misteriler icin paralel ithalat kanallari kurarak bir dogrudan hat kurmak

- Kore'de 25 ila 40 yas arasindaki kadin tuketiciler bakimindan, bunlarin yuzde 70'i
online modalticari tuketimi deneyimlemistir ve énemli sayidaki tuketici, dogrudan ve
paralel ithalat gerceklestirerek mal satin alir

(5) Gegmiste, kiirk driinleri mevsimden biiyiik élgiide etkilenmekteydi, ancak tasarim
ve moda olarak diger Urunler kadar hassas degildir.

2) Mamul driin-HS Kodu 4304.XX-XXXX
Urln Kategorisi_ Yapay kurk ve bunun esyalari

(1) Piyasa ortami: Etik modaya olan pazar ilgisi arttikga ve teknolojik gelismeler, dogal
kdrkun ustun dokusuna, dayaniklihgina ve ugusa uygunluguna yakin uretim yapmayi
sagladikca, yapay kurk artik dogal kirkin diastk maliyetli bir alternatifi degil,
geleneksel dogal kurkun yerini alan moda alanlarindan biri olmustur. Yapay kurk, dogal
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kurk materyallerini, 6zelligi ve fiyati nedeniyle tUketemeyen genis bir tuketici yelpazesi
icin bir malzeme ve Urun islevi goérmektedir.

(2) Hedef

- Tasimasi kolay ve Ustesinden gelinmesi veya bakimi kolay olan fonksiyonel degere
deger veren tuketiciler

- Ozgiin ve yeni bir tarza sahip ve bireye deger veren tiiketiciler

- Cevreye veya hayvanlara zarar vermeden toplum icin arzu edilen bir segenek olup
olmadigini dugunen tuketiciler

(3) Hedef pazar stratejisi

- Fiyat ve iglev arasindaki farklilagsma: Yapay kurk, dogal kirke benzer sekilde termal
dirence ve dayanikliiga sahip olan, ancak daha hafif ve ucuz bir Grindir. Makul
fiyatl, saklama ve yilkamaya uygunlugu ile cezbetmek suretiyle, gen¢ tuketicilerin
yani sira dogal kurk pazarindaki mevcut musteriler de dahil olmak Uzere, musteri
tabanini genisletmesi mimkunddar.

- Ozel tasarim ve kisiye 6zguluk: Renk cesitliligi, sekiller, baskilar, yazilar, desenler,
vb. de dahil olmak Uzere dogal kirk Uzerinde yapilamayan pek ¢ok islem yapay kurk
Uzerinde yapilabilmektedir. Bu nedenle yapay kirk, modaya deger veren ve modaya
nazaran fantezi kirk tasarimlari arayan musterilerin genis bir segenek yelpazesinden
secim yapmasini saglar.

- Etik moda ve tuketimin pazarlanmasi: Cevre kirliligi, isgucu, hayvan haklari ve adil
ticaret gibi sosyal sorunlarin yani sira, bireylerin tiketimde satin alma ve deger
verme istekliligi, Grin se¢iminde 6énemli bir rol oynamaktadir ve yapay kurk, ahlaki
degerlerine gbére harcama yapmayi planlayan tiketicilerin tercih etmesine vyol
acabilecek etik bir moda tranuddar.

3) Mamul driin-HS Kodu 4203.XX-XXXX
Urin Kategorisi: - Deri veya kompozisyon deri giyim esyalari ve giyim
aksesuarlari.

(1) Piyasa ortami

Deri giyim igin pazar, ceket ve diger dig giyime odaklanmis iken, bir zamanlar
pantolon, etek, fustiyer ve tek-parcadan olusan mevcut deri kiyafetler, parcgalarin
cogu deri malzemeden Uretildiginden, tur ve sekil bakimindan daha cgesitli hale
gelmigtir.

(2) Hedef

- Havalandirma ve termal direng gibi fonksiyonel degerlere 6nem veren tuketiciler
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- Siradigi stil ve tasarima dnem veren tuketiciler
(3) Hedef pazar stratejisi

- Islevsel yonler: Tiketicilerin dayaniklihgi ve giyilebilirligi ile birlikte sicak bir sekilde
giyilebilen bir dig Urin se¢cmelerine yol acabilir.

- Cesitli malzeme ve sekillere goére farklilasma: Cesitli malzemeler, isleme ve
boyama yoluyla benzersiz dokular ve dokunuglar Uretmek ve pamuk, ipek, orga,
vb.'den olugan, 6zel bir tasarimdaki siradan urtnler sunmak mumkundur. Bu, yaratici
tasarim ve tlre sahip benzersizlik arayan musteriye hitap edebilir.

4) Mamul urun HS Kodu 4202.XX-XXX ve HS6403.XX-XXX

Uriin Kategorisi - Cantalar, kutular, arka ¢antalar, sort mayolar, vs. (HS kodu; 420
- Ayakkabilar ve sapkalar vs. (HS 4203)

[Sekil 10] Kore piyasasi i¢in pazarlama stratejileri

= SMH Tanitimi
Aglk-pazar’a girin (online) " -Instagram ve Facebook gibi SMH
- Siirekli tiriin online satis ve reklam tanitimi yoluyla Etkileyici tanitimi, yeni
- Bu, magaza disi bir giris oldugundan, gevrimdigi @ markalar ve lansman markalari igin cok
magazalardan daha diisiik bir maliyetle satilabilir (satig etkili bir pazarlama araci olarak
licretlerinin %6'sI ile %20'si arasinda beklenir). kullanilmaktadir.

> Sosyal pazarlar olan Coupang veya Wernakepoce s6z
konusu oldugunda, bunun, her bir sezonda g¢ok sayida |
moda etkinligi gerceklestigi icin modada kadin hedef f
musterilere yonelik 6nemli bir pazarlama araci olmasi
beklenmektedir.

istikrarli piyasa

lansmani

Evden aligverisin baslatiimasi
Marka bilinirligi pazarlamasi

-Hizli Griin ve bant tanitimi

-Hizli satis Baglantisi

-Karsi sezon nedeniyle artan satiglar

Cevrimdisl Gezici magaza

' Moda driinleri durumunda, Kore biyiik
magazalarinda, blyik alisveris merkezlerinde ve
buyuk indirimli magazalarda her zaman, 6zellikle
kurk ve deri igin, yeni gezici magazalar
kurulmaktadir, ve bu, ilkbahar ve yaz aylarinda
acilan gezici magazalarda en yaygin yontemlerden
biridir.

(1) 2018 itibariyle, Kore, genelde 16. sirada yer alan Tirkiye’den 7,9 milyon dolar
degerinde HS4202 Grlina ithal etmistir. Bu, bir dnceki yilin ayni dénemine goére yuzde
62 artarak Temmuz 2019'a kadar olan toplamda 5,7 milyon dolara ¢ikmis olup tim
ithalatgi Ulkeler arasinda 15. sirada yer almaktadir.

(2) HS4202 iriinii bakimindan, i¢ gevrimici piyasada mevcut olan en sicak
urunlerden biridir.

(3) Bir deri canta veya deri iceren bir canta s6z konusu oldugunda, "it bag (o
canta)"nin standartlar farklidir.
28



- Artik markanin ne kadar Unlu oldugu 6nemli degil.
. Tuketiciler, baskalarinin satin aldigi IUks ¢antalar yerine populer olmayan uygun
fiyatll ve modaya uygun gantalari tercih ediyorlar.

(@) Yeni markalar online olarak gii¢lii durumda

orn.) Luks olmayan el gantasi buylk magaza satislari durumunda, ters blyume
kaydedilmistir, ve baylk magazalar, online satislar igin kendi aligveris merkezlerini
ingsa etmigtir => |Uks markalar yerine maliyet etkinligine sahip ¢ok sayida marka
satisl.

(5) Yildiz ve Unlii pazarlamasi cogunlukla, liiks Griinler degil, yeni Griinlerle bir marka
baslatmak igin kullaniimaktadir.

(6) Yurtici acik pazar girisi

[Tablo11] Acik pazar girigi proseduri

1. asama : Girmek istediginiz agik pazara bir hesap

1. Kore agik piyasa ticaret 2. asama: Belge inceleme ve onay

uyeligi kaydi
1. isletme lisansi, cevrimigi 3. asama: Acik pazardan satis
pazarlama isletme lisansi gibi yap

2. Belge sunulmasi

: Ticari lisans gibi acik pazarin
gerektirdigi belge

belgelerin incelenmesi o
g 1. Detayl bilgi iceren arin

2. Alindigi tarihten itibaren 3 - Fkayd

7 gun gerektirir ve sirketten 2. Ack piyasa Pazarlama
sirkete degisir Mudaria (PM) ile tartisma yapilan

bir etkinlige sahip olmak

3. Aksesuar durumunda, satis
komisyonunun %12 - 15'i agk
pazara verilir ve firmadan firmaya
degisir
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[Sekil 11] Kore acik pazar, 2019 yili mevcut marka taninirligi endeksi

Haziran 2019, online pazar, marka taninirligi endeksi

18.000.000
16.000.000
14.000.000
12.000.000
10.000.000

8.000.000

6.000.000
4.000.000
2.000.000

I Katilm
endeksi

Medya iletisim endeksi

Topluluk endeksi I Sosyal katki endeksi Marka taninirlik

Aok pazar | Katlim | Medve | letsim | Topiuk | e | i
endeksi endeksi

Coupang | 3 555904 | 1.298.430 | 5.206.553 | 4.072.002 | 2.675.967 | 16.308.856
Tmon 974.123 | 975.807 | 2.060.240 | 1.290.978 | 2.047.023 | 7.348.171
wemakeprice | 4 159 767 ( 1.012.246 | 1.174.871 | 929.370 | 2.744.676 | 7.212.930
Interpark | 765 115 | 2.232.114 | 931.506 709.722 | 2.279.574 |6.918.031
List 1.069.566 | 1.208.277 | 1.951.976 | 1.291.264 | 1.225.917 | 6.747.000
Auction 1.021.400 | 1.126.629 | 969.570 1.727.790 | 881.397 | 5.726.786
Gmarket | ge1 840 | 876.051 | 571.860 | 607.542 | 602.910 |3.320.20

* Veri kaynagi: Kore Sirket Taninirhdi Kurumu
(5 Yildiz pazarlamasi

- Son zamanlarda, moda pazarlamasi Unlulerin ve etkileyicilerin Grunleri dogrudan
gunliuk yasamlarinda kullanarak medyaya maruz birakmalarinin bir yolu haline
gelmistir ve aslinda Urunler, yeni marka veya yeni Urun tanitimi sirasinda, genellikle,
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havaalani modasi, OOO c¢antasi, OOO modasi, ootd, gunlik gérinum, vb. anahtar
kelimeler vasitasiyla satilmaktadir.

- Yeni markanin adi ve urun tasarimi dogal olarak birgok habere ve kose yazisina
konu olmakta ve birgok kisi tarafindan bilinir hale gelmekte, yildizin olusturdugu
olumlu imajlar ile gelistirilerek faydasi en ust dizeye gikariimaktadir.

- Yildizla ilgili yazilar, Grinle ayni gun teshir edilmis olan diger 6deler gibi bilgilerle
birlikte saglanir ve bu bilgilere dayanarak, bloglardan veya sosyal ag sitelerinden
daha ikincil islenmis bilgiler online olarak turetilir, ki bu ¢ok etkilidir.

<Yildiz pazarlamasi 6rnekleri>
1. Canta - FIND KAPOOR

- SMH'de iyi giyinen moda insanlarina gore daha
meshur olan Koreli aktris Cha Jungwon, kisa slre
once havaalaninda FIND KAPOOR markasini giydi ve
bu ¢anta da Unlu oldu.

- Aslinda, ¢antanin adi, “Lettering pingo bag”, aktrisin
havaalani modasinin bircok moda haberinde ve
bircok blogda yer almasiyla dogal olarak bilinir hale
geldi ve SMH, Cha Jungwon'un cantasi adina bu
kiyafet ve kullanim Urana hakkinda yazd.

2. Ayakkabi - Shoe Comma Bonnie

- Kolon Industries'in birinci sinif ayakkabi markasi olan Shoe
Comma Bonnie, Song Hyegyo'yu model olarak kullanmak gibi
gelismis stratejilerin yanisira, ylksek isim degerine sahip
yildizlara Urlnlerini sunarak ve markanin imajini bunlarla
eslestirerek tanitim yapmaktadir.

- Girls' Generation'da Taeyeon'un imajina iyi uyan trtnlerin

pazarlama olarak kullanilmasi, diger UurUnler ig¢in pahall
ayakkabilar olsalar bile, birgok soruna yol agmistir. (Urlin igin
ortalama 100.000 won ve 200.000 won / sonra 300.000 won

3. Ayakkabi - Jinny Kim

- Jinny Kim, vyildizlarin seg¢tigi ayakkabilarin imajini
kazanmak icin dramalarda, vyildizlarin kisisel
programlarinda, fotograf cekimlerinde VS.
sunulmaktadir.

- Aslinda Jinny Kim, aktris Cha Yeryeon'un onu giydigi [& ¢
medyada siklikla gorinmektedir ve ayakkabilar, aktris H&¥
Kim Hyeyoon'un glnlik hayatinda bunu giymesi ve .
ginlilk yasamini da kisisel SMH'sine yiiklemesiyle iin *
kazanmistir.
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5) Yari mamul Urin ve malzeme

(1) Turkiye ile yapilan kiirk ve deri ticaretinde, yari mamul ithalat ve islemler mamul
mallara gore daha aktif olmustur.

(2) Yari mamul Griinler ve malzemeler séz konusu oldugunda, katma degeri yiiksek
urtnlerin satig yuzdesini artirma stratejisine ihtiyacimiz bulunmaktadir.

[Tablo 12] Kore'de mamul/yari-mamul deri ve kurklu deri tirtinii ithalat dagitim

sirketleri
No.| Sirket adi Website Sirket Bilgisi
1 | ManilT http://www.manifeel.com/ | Deri ve islenmis deri ithalat
dagitim sirketi
2 Uni Chem http://www.uni-chem.net/ko/ . . . e
Deri mallar isleme ve uretimi
3 Samgyang http://www.samyangts.com Kore'de deri isleme ve
Tongsang

satiginda 2 numarali sirket

4 Youngone

http://www.youngone.co.kr/

Ayakkabi ve giyim imalati,
ithalat! ve ihracati

5 Chokwang

http://www.chokwanqg.co.kr

Kore'de deri isleme, satis ve
ticaretinde 1 numaral sirket
(KOSPI tarafindan listelenen
sirket)

6 Kanaan

http://www.kanaan.co.kr

El cantasi ve diger ¢antalarin
uretim ve ihracati

(3) Malzemelerin milkemmelligini ve rekabetciligini arttirmak igin yerel sergilere
muracaat edin ve katilim saglayin

- Seul'de Gosterim (Seul Uluslararasi Tekstil Fuar)

Fuar Preview in SEOUL 2020 (2020 SEUL’de Gosterim)
Kisaltma PIS 2020

Donem 2020-09-07 - 2020-09-09

Yer COEX (6nceden ayarlanmisg)

Endulstri sahasi Giyim/moda

Fuar alani Kumaslar, tekstil, giyim, moda, aksesuarlar

Fuar urunleri

ipIik, pamuk, kot, nakig, 6rme, dantel, keten, baski, ipek, yun,
fonksiyonel lifler, cevre dostu tekstiller, yardimci malzemeler,
mamul kumas, tekstil makineleri, vs.

Fuar turu

Ticaret fuari
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Fuar gecmisi 1. fuar: 2000 (1 yillik dongu) / 20 fuar dizenlendi

Web sayfasi http://www.previewinseoul.com

- Busan Uluslararasi Ayakkabi Tekstili ve Moda Fuari

Fuar Busan Uluslararasi Ayakkabi Tekstili ve Moda Gosterisi 2019
Kisaltma BIFOT 2019

Dénem 31.10.2019-1.11.2019

Yer BEXCO

Endustri sahasi Kumaslar/tekstil/kumas makineleri

Fuar alani Optik, hassas aletler, metal endustrisi, makine, tasarim, gorseller,

buluglar, patentler, fikir endustrisi, i¢ ve dig dekorasyon, i¢ yuzey
dekorasyonu, giyim, moda, aksesuarlar.

Fuar Granleri Endustriyel kumaslar, moda

el Genel ticaret fuari

Fuargecmisi 1 ruar: 2001 (1 yillik déngi) / 18 fuar diizenlendi

Web sayfasi http://www.bifot.kr

7. Gelismekte Olan Kore Piyasasina iligkin Oneri

Kore moda pazari, dunyadaki ilk 10 igerisinde yer alacak kadar buyuktlr ve
blyimeye de devam etmektedir. Her ne kadar piyasa 2018'den bu yana durgun bir
blylime doéneminde olsa da, kurkle ilgili giysiler ve aksesuarlar ile post ve deri
aranleri igin istikrarh bir pazar olmaya devam etmekte ve yuksek fiyatli ks pazar da
istikrarli bir sekilde buylUmeye devam etmektedir.

Kiresel gokuluslu sirketler (spor Grunleri sirketleri ve IUks markalar) disinda, moda
aranleri agirhkh olarak ihracattan ¢ok i¢ tuketime odaklanmaktadir. Bu nedenle, Kore
moda pazari, malzeme tedarik yeri olarak yuksek bir potansiyele sahiptir ve
benzersiz tasarim ve markalarin gelistiriimesiyle yoluyla mamul drdnlerin girmesine
acik bir pazardir. Agresif pazarlama ve blylume stratejilerine giris yoluyla zaten
yeterince zorlu bir pazardir.

Pazar, ayrica malzemelere talep igin mikemmel bir potansiyele de sahiptir. Malzeme
s6z konusu oldugunda, guvenilir bayiler ile iliskiyi guvence altina almak ve Kore
pazarinda bir dagitim bayileri adi kurmak icin fuarlara ve ihracat/ithalat alici danisma
toplantilarina katilim saglanmasi gerekli gorulmektedir. Mamul Urunler araciligiyla
tuketici talebi emilimi ve yari mamul Urunler araciliiyla da endustriyel talep emilimi
icin pazara girmek amaciyla bireysel Urunlerde net bir strateji gelistirmek gereklidir.
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Kore pazari, dinyanin en gugli mobil online pazarina sahiptir ve pazar, K-Kultur'e
onculik eden Asya ve dunyanin moda merkezidir. Guney Kore'nin mobil online
pazari, moda guzelliklerinin baglica tuketici merkezidir ve her yil hizli adimlarla
blyUmektedir.

Mobil ve online pazarlara dikkat etmek gerekiyor. ilk ev aligverisi veya genel internet
alisverig merkezine giris yoluyla marka referanslari olusturduktan sonra, mobil online
pazara giriimesi ve orada aktif tanitim gerektiren satis faaliyetlerine baglanmasi
onerilmektedir.

Halen, Turk moda markalarina ve mamul drunlerine Koreli tiketiciler yaygin sekilde
asina degildir. Bu nedenle, Turk kalitesi ve markalari hakkinda farkindaligi artirmak
ve cesitli pazarlama faaliyetleri yuratmek icin politikalarin  uygulanmasi
onerilmektedir. Kalici bir trln tanitim salonu veya COEX gibi Unlt merkezlerde ya da
Seul'deki diger yerlerde Turk Uriinleri igin bir amiral gemisi magazasi, IDMIB igin en
gegerli dusuncelerden biri olabilir.

Basarili bir pazar girisi faydali olursa, surdurulebilir blylme uzun vadeli bir amagtir.
Bu nedenle, Turk deri ve deri Urlnlerinin Kore pazarina basarili bir sekilde onculik
etmesini saglayacak olan, basindan itibaren uzun vadeli bir bakig agisi saglanmasi
ve piyasanin surekli olarak izlenmesi ve analiz edilmesi tavsiye edilmektedir.

Tark ihracatgilar, genel tuketicileri genigletmek icin pazarlama, halkla iligkiler ve
tanitimlar uygularken, Asya Ulkeleri de dahil olmak Uzere Kore ve dinyadaki is
ortaklariyla igbirligi yapmanin yollarini aramak isteyebilir.

Kisa ve uzun vadede Turk deri endlstrisine bu faydalari saglamak icin, Glney
Kore'de bir Tirk is Gelistirme organizasyonunun faaliyet gdstermesine degecektir.
Organizasyon, pazar izleme, arastirma, trend ve musteri analizi, strateji olusturma,
pazarlama, ig ortagi tanimlama ve yeni is geligtirme ¢alismalari gerceklestirecek, bu
da Turk deri ve deri urunleri ihracatgilarinin Kore pazarinda ve oOtesinde istikrarl
isletmeler kurmasina yardimci olacaktir.
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