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Bu rapor, yapılan bir araştırma sonucunda elde edilen verilerin
raporun yazarları tarafından analiz edilmesine dayanarak
hazırlanmıştır. Bu rapor Zobu Consulting Ltd. uzmanları tarafından
hazırlanmıştır ve her hakkı saklı olup hazırlayan kişilere aittir. Hiçbir
bölüm ve paragrafı kısmen veya tamamen ya da özet halinde herhangi
bir şekilde çoğaltılamaz, dağıtılamaz. Normal iktibaslarda, kaynak
gösterilmesi zorunludur. Bu raporun kullanım hakkı IDMIB’e aittir.
Raporda yer alan ve üçüncü taraflara ait bilgilerin bir kısmı “ticari sır”
niteliğinde gizli bilgiden oluşmaktadır. Söz konusu bu bilgilerin, her ne
koşulda olursa olsun, bu raporun hizmet gördüğü çerçevenin dışına
çıkarılması Türkiye Cumhuriyeti Kanunlarına göre cezalandırılacak suç
niteliği taşıyabilir. Periskop ve Zobu işaret ve şekilleri Zobu Consulting
Ltd. Şti’nin doğrudan veya iştirak etmiş olduğu tescilli ve müseccel
markalarıdır.
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Metodoloji
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2018 yılı sonu ile İngiltere’nin yapmış olduğu toplam deri ve deri ürünleri ithalatının ‰ 7 gibi küçük bir oranını karşılayan Türk
ihracatçılarının bu ülkeye yönelik ihracatını artırmak için pazar bilgilerini derinleştirmek amacıyla hazırlanmış olan bu Pazar
araştırması raporu

▪ Birincil bilgi kaynakları

İngiltere’de sektöre yön veren az sayıda oyuncu ile yapılmış olan mülakatlar…

▪ İkincil bilgi kaynakları ve

Sektöre yön veren şirketlerin faaliyet raporları, mali tabloları, sektörel dergi ve yayınlar…

▪ Büyük veri

Perakende ticaret, dış ticaret, genel ekonomi alanlarında derlenen fiyat, pazar büyüklüğü, ticaret, ihracat, ithalata
yönelik günlük, haftalık, aylık, yıllık periyotlarda zaman serisine sahip çok sayıda (istatistik kurumları, zincir mağaza
kasa raporları, konşimento kayıtları, diğer büyük veri kaynakları) verilerin

derlenmesi, analizi ve yorumlanması yoluyla hazırlanmıştır.



Genel Bakış

Ülke Raporu: İngiltere

5

Tüketici fiyat 
enflasyonun 
%2,2 
seviyesindedir.

2,8
İngiltere ekonomisi 2019 yılı 
tahminlerine göre 2,8 Trilyon 
ABD Doları büyüklüğündedir.2

İngiltere sancılı ve belirsizliklerle 
dolu bir ayrılma süreci yaşadığı 

AB'nin 2.nci ve dünyanın 5.nci büyük 
ekonomisidir.

66,4

Türkiye’nin 1/3’ünden 
küçük yüzölçümüne 
rağmen ülkenin 
nüfusu 66,4 Milyon 
kişidir .

42
Kişi başına 
G.S.M.H. 
42.036 ABD 
Dolarıdır.

4,2
İşsizlik 
oranı %4,2 
seviyesinde
dir..

2,2
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Genel Bakış

İngiltere

▪ 20. yüzyılın başında yaşanan iki dünya savaşı ve
imparatorluğun gücünü kaybetmesine rağmen ülke askeri
ve siyasi gücünü bir nebze de olsa korumakla beraber, 2016
yılından bu yana yaşanan BREXIT süreci ülkenin geleceğin
küresel dünyasındaki konumunu sorgulatmaktadır.

▪ Dünya’nın sanayileşen ilk ekonomisi olma özelliği taşıyan
İngiliz Ekonomisi uzun yıllardan bu yana üretim yerine
hizmetler sektöründe büyümesine rağmen halen dünyanın
en büyük ekonomilerinden biri olma özelliğini taşımaktadır.

▪ Ülkenin sanayileşmeden uzaklaşması gelir dağılımı
dengesinin bozulmasına, sosyal refahın azalmasına ve
ekonomik kırılganlığa sebep olmuştur.

▪ Ülkenin geleneksel ve katı ademi merkeziyetçi yönetim
yaklaşımı özellikle Galler ve İskoçya’daki ayrılıkçı
dalgaya karşı 1999 yılında verilen özerkliklerin günden
güne artışı ile gevşemeye başlamıştır.

▪ İngiltere kısmen imparatorluğun bir mirası olarak
günümüzde etnik çeşitliliği en fazla olan ülkelerin
başında gelmektedir.

▪ Ülkenin nüfus açısından en büyük şehirleri sırasıyla
başkent Londra (9 milyon), Manchester (2,7 milyon),
Birmingham (2,6 milyon), Batı Yorkshire (1,8 milyon),
Glasgow ( 1,6 milyon) ve Southampton/Portsmouth’tur
(0,9 Milyon). (2018)

Genel Bakış
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Kişibaşına düşen milli gelir (ABD Doları)

1980 2019 2023

Türkiye 2.169 7.615 11.026

İngiltere 10.735 42.036 47.888
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2.169
7.615

11.02610.735

42.036

47.888

Türkiye İngiltere



Gündelik Yaşam ve Fiyatlar

Aşağıda İstanbul ve İngiltere’nin başkenti Londra’daki bazı ürünlerin fiyat karşılaştırmaları yer almaktadır.
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(Nisan 2019) İSTANBUL LONDRA

2 kişi- 3 kap yemek, orta sınıf restoranda 100,00 TL 368,79 TL

Su (0,33 Litre) 1,43 TL 7,23 TL

Coca-Cola/Pepsi (0,33 Litre) 3,97 TL 9,46 TL

Benzin (1 Litre) 6,41 TL 9,55 TL

Süt (1 Litre) 4,30 TL 6,96 TL

Domates ( 1 Kg) 6,38 TL 17,85 TL

Taksi (1 Km) 2,50 TL 22,13 TL

Peynir (1 Kg) 28,69 TL 49,57 TL

Kira – 3 yatak odalı apartman dairesi, şehir merkezinde 3,554,64 TL 24.558,60 TL

Aylık ortalama ücret 2.626,00 TL 13.960,13 TL

Ülke Raporu: İngiltere



Gündelik Yaşam ve Fiyatlar
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Ülke Raporu: İngiltere

Fiyat Değişimleri
Tüketici Fiyatları, 2015 = 100

(Mart 2018 - Mart 2019)

Tüketici Fiyat Endeksi Deri Konfeksiyon Deri Konfeksiyon Ürünleri (Kemer vb)

Erkek Ayakkabıları Kadın Ayakkabıları Bebe ve Çocuk Ayakkabıları

Valiz vb Seyahat Ürünleri

- % 0,1
- % 0,4
- % 0,1

% 0,2
- % 0,3
% 0,2

- % 0,4

Aylık 
Ortalama

Fiyat değişimi (%)
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▪ Tüketici fiyat endeksi Mart-2018
/ Mart 2019 döneminde aylık
ortalama % 0,4 artmıştır.

▪ Aynı dönemde sırasıyla bebe
ve çocuk ayakkabısı fiyatları ile
deri konfeksiyon fiyatları aylık
ortalama % 0,1, erkek
ayakkabısı fiyatları aylık
ortalama % 0,3 ve kadın
ayakkabısı fiyatları aylık
ortalama % 0,4 oranında
azalırken, valiz vb seyahat
ürünleri ile deri aksesuar
fiyatları aylık ortalama % 0,2
oranında artmıştır.



Gündelik Yaşam ve Seyahat
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Türkiye’deki 6 havalimanı ile İngiltere’deki 19 havalimanı arasında tarifeli ve sezonluk karşılıklı uçuşlar bulunmaktadır. Bununla 
birlikte, İngiltere ile Türkiye arasında gerçekleştirilen uçuşların yarısı Londra’da bulunan Gatwick ve Heathrow havalimanları ile 
İstanbul’da bulunan Atatürk ve S. Gökçen Havalimanları arasında olmuştur (OAG, 2017).

Ülke Raporu: İngiltere

Türkiye ile İngiltere arasında direkt uçuş gerçekleştiren
havayolu şirketleri;

İngiltere yönüne  ekonomi sınıf, gidiş dönüş bilet fiyatları 
(22.04.2019)



Gündelik Yaşam ve Seyahat
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Ortalama OK gecelik konaklama ücretleri, GBP, 2018

Birmingham 108 Leeds 111
Bournemouth 91 Liverpool 92
Bristol 108 Londra 174
Coventry 102 Manchester 114
Edinburgh 101 Nottingham 100
Glasgow 106 Reading 124

İngiltere  Ortalaması £127

Kaynak: HRS
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İş Yapma Kolaylığı

Gösterge İngiltere Türkiye OECD Ortalaması

İthalat için geçen ortalama süre (Saat) 3 11 8,5

İthalatın maliyeti (Dokümantasyon, ABD Doları) - 46 100,2

Dünya Bankası’nın iş yapma kolaylığı endeksine göre 190 ülke arasında 2019 yılı itibariyle 9’ncu sırada olan
İngiltere, Avrupa kıtasında Danimarka ve Norveç’in ardından iş yapmanın en kolay olduğu ülke durumundadır.
Şeffaf ticaret sistemi tüm paydaşların oldukça açık kurallar ile ticaret yapmasına izin vermektedir. (Not: Türkiye
aynı endekse göre 190 ülke arasında 43’ncü sırada yer almaktadır).

Ülke Raporu: İngiltere



▪ Depo kiralamak yerine palet alanı kiralama ücretlerine
ilişkin bir yaklaşık maliyet tablosu aşağıda verilmiştir.
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İş Yapma Kolaylığı

Ülke Raporu: İngiltere

• Depolama

▪ İngiltere depolama çözümlerinin en gelişmiş ve yaygın
olduğu ülkelerdendir. Ülkenin erken sanayileşmesi
depolama sektöründe de erken gelişmeyi doğurmuştur.

▪ Aşağıda 2018 yılı itibariyle İngiltere’deki bazı şehirlerdeki
aylık m2 depo kirası ücretleri gösterilmektedir.
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Londra Birmingham Manchester Leeds Newcastle Bristol

Aylık, m2/ABD Doları, 2018

Açıklama Kiralama Ücreti, 
haftalık, 2019

1 – 300 adet arası palet için Palet başına 2,00 £

300 – 1.000 adet arası palet için Palet başına 1,50 £

1.000 adet ve üzeri sayıda palet için Palet başına 1,20 £

Palet başına indirme ücreti 3,00 £

Palet başına yükleme ücreti 3,00 £

Hesaplama temel teşkil eden palet ebatları : 1.000 mm (D) x 1.200 mm (G) x 1.000 mm (Y)

KAYNAK: Premier Storage
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İş Yapma Kolaylığı

Ülke Raporu: İngiltere

• Nakliye

İstanbul-Londra arası
Yaklaşık 2-3 gün

İstanbul-Londra arası
Yaklaşık 40 gün

İstanbul-Londra arası yaklaşık 9 gün,
İzmir-Londra arası yaklaşık 19 gün

50 kg ağırlığında, 50 cm x 50 cm x 50 cm
ölçülerinde bir yük için 435 $ - 480 $

80 $ - 88 $ /m3 veya komple kamyon olması
durumunda 1.500 $ - 1.650 $

20’lik konteyner 2.085 $ - 2.300 $, parsiyel
yük olması durumunda 5 Ton 5 m3 bir yük için
600 $ - 675 $
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G.T.I.P

4 ve 6 Basamaklı Gümrük Tarife 
İstatistik Kodları 

TRADEMAP

Zaman serisi ve ülke bazlı ithalat ve 
ihracat verileri

UZMAN HESAPLAMALARI

G.T.I.P. Özelinde zaman serisi ve ülke 
bazlı veri analizi

Dış Ticaret

Ülke Raporu: İngiltere
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Deri Ürünleri için Fırsatlar

Bu bölümde Türk deri ve deri ürünleri sektöründe faaliyet gösteren firmalar açısından İngiltere pazarlarının
sunmuş olduğu fırsatlar ortaya konulmaktadır. Söz konusu fırsatlar aşağıda sıralanmış olan G.T.İ.P. Kodları
bazında ve bu G.T.İ.P kodlarından yola çıkılarak analiz edilmiştir.

G.T.İ.P Kodlarının basit açıklamaları EK-3’te bulunabilir. Ayrıntılı açıklamalar için Türk Gümrük Tarife Cetvelini incelemek yeterli olacaktır.

Ülke Raporu: İngiltere

41.01 41.0541.0441.0341.02 41.06 41.07

41.1441.13

41.12

41.15 42.0242.01 42.0310

42.034042.0330

42.032942.0321

42.04 42.0642.05 43.0243.01

43.04

43.03

64.03 64.051064.0420 64.061064.0590 64.0690
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HAM DERİ
1%

TABAKLANMIŞ DERİ
2%

HAYVANLAR İÇİN 
SARACİYE 
ÜRÜNLERİ

2%

SEYAHAT EŞYALARI
44%

DERİ GİYİM EŞYA VE 
AKSESUARLARI

5%

DİĞER
1%

KÜRK VE KÜRKTEN 
EŞYALAR

1%

AYAKKABI
44%

Ürün Grupları Bazında
Deri ve Deriden Mamül Ürün İthalatı, 

İngiltere
2018, %

Deri Ürünleri için Fırsatlar

Ülke Raporu: İngiltere
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ÜRÜN GRUPLARI BAZINDA İTHALAT, x 1.000 ABD Doları 2016 2017 2018 Cagr, %

SEYAHAT EŞYALARI 2.955.077 3.050.975 3.253.696 4,9%

AYAKKABI 3.428.221 3.264.315 3.245.898 -2,7%

DERİ GİYİM EŞYA VE AKSESUARLARI 344.402 345.393 381.043 5,2%

TABAKLANMIŞ DERİ 209.237 200.674 170.877 -9,6%

HAYVANLAR İÇİN SARACİYE ÜRÜNLERİ 92.815 95.468 99.232 3,4%

KÜRK VE KÜRKTEN EŞYALAR 79.606 102.945 98.235 11,1%

DİĞER 86.785 73.009 72.832 -8,4%

HAM DERİ 45.790 45.280 27.433 -22,6%

TOPLAM 7.241.933 7.178.059 7.349.246 0,7%

ÜRÜN GRUPLARI BAZINDA TÜRKİYE'DEN YAPILAN İTHALAT,
x 1.000 ABD Doları 2016 2017 2018 Cagr, %

SEYAHAT EŞYALARI 26.617 27.195 23.750 -5,5%

AYAKKABI 17.698 17.219 15.777 -5,6%

DERİ GİYİM EŞYA VE AKSESUARLARI 13.124 7.675 6.508 -29,6%

TABAKLANMIŞ DERİ 1.821 2.464 2.319 12,8%

HAYVANLAR İÇİN SARACİYE ÜRÜNLERİ 11 119 14 12,8%

KÜRK VE KÜRKTEN EŞYALAR 2.561 4.344 7.035 65,7%

DİĞER 302 229 184 -21,9%

HAM DERİ 127 274 321 59,0%

TOPLAM 62.261 59.519 55.908 -5,2%

ÜRÜN GRUPLARI BAZINDA TÜRKİYE'NİN İNGİLTERE'NİN İTHALATI 
İÇİNDEKİ PAYI,x 1.000 ABD Doları 2016 2017 2018 Cagr, %

SEYAHAT EŞYALARI 0,90% 0,89% 0,73% -10,0%

AYAKKABI 0,52% 0,53% 0,49% -3,0%

DERİ GİYİM EŞYA VE AKSESUARLARI 3,81% 2,22% 1,71% -33,1%

TABAKLANMIŞ DERİ 0,87% 1,23% 1,36% 24,9%

HAYVANLAR İÇİN SARACİYE ÜRÜNLERİ 0,01% 0,12% 0,01% 9,1%

KÜRK VE KÜRKTEN EŞYALAR 3,22% 4,22% 7,16% 49,2%

DİĞER 0,35% 0,31% 0,25% -14,8%

HAM DERİ 0,28% 0,61% 1,17% 105,4%

TOPLAM 0,86% 0,83% 0,76% -5,9%
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Dış Ticaret ( x 1.000 $)
İngiltere’nin deri ve deri ürünleri ithalatı son üç yıllık dönemde yıllık ortalama ‰ 7 bileşik büyüme oranı ile artmıştır. İthalatı en büyük ürün grupları
sırasıyla Seyahat eşyaları, ayakkabı ve deri giyim eşyaları ile aksesuarlarıyken ithalatı en hızlı artan ürün grupları yıllık ortalama % 11,1 bileşik
büyüme oranı ile kürk ve kürkten yapılmış eşyalar, yıllık ortalama % 5,2 bileşik büyüme oranı ile deri giyim eşya ve aksesuarları ve yıllık ortalama %
4,9 bileşik büyüme oranı ile seyahat eşyaları olmuştur. Türkiye’den olan ithalat ise ülkenin yaptığı toplam ithalatın büyüme oranına ters yönlü bir
biçimde aynı dönem için yıllık ortalama % 5,2 oranında küçülmüştür. Türkiye 2018 yılında toplam 55,9 Milyon ABD Doları ihracatla ülkenin ithalatının
sadece ‰ 7,6 gibi düşük bir oranını karşılamaktadır.

Ülke Raporu: İngiltere
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İNGİLTERE KÜRESEL

İhracat,
İhracatta 
Değişim, 

2014-2018, %

İthalat,
İthalatta 

Değişim, 
2014-2018, %

Dış Ticaret 
Hacmi,

Dış Ticaret 
Dengesi,

Küresel 
İhracat 

içindeki 
Payı (%)

Küresel 
İthalat 

içindeki 
Payı (%)

İhracat,
İhracatta 
Değişim, 

2014-2018, 
%

İthalat,
İthalatta 

Değişim, 
2014-2018, %

Dış Ticaret 
Hacmi,

x 1.000 ABD 
$, 2018

x 1.000 ABD 
$, 2018

x 1.000 ABD 
$, 2018

x 1.000 ABD $, 
2018

x 1.000 ABD 
$, 2018

x 1.000 ABD 
$, 2018

x 1.000 ABD 
$, 2018

Ham Deri 169.233 -15,5% 27.433 -22,5% 196.666 141.800 3,35% 0,52% 5.047.389 -12,4% 5.288.565 -12,1% 10.335.954
Tabaklanmış Deri 260.961 -3,8% 170.877 -10,8% 431.838 90.084 1,39% 0,89% 18.781.388 -9,3% 19.220.854 -7,9% 38.002.242
Hayvanlar için Saraciye Ürünleri 58.532 2,7% 99.232 -0,2% 157.764 -40.700 3,38% 6,03% 1.731.945 4,8% 1.644.589 3,9% 3.376.534
Seyahat Eşyaları 1.001.959 4,6% 3.253.696 0,7% 4.255.655 -2.251.737 1,41% 4,69% 71.002.471 3,4% 69.320.893 3,5% 140.323.364
Deri Giyim Eşya ve Aksesuarları 172.791 -0,1% 381.043 -3,6% 553.834 -208.252 2,23% 4,69% 7.733.804 -5,1% 8.124.159 2,1% 15.857.963
Diğer 25.812 1,0% 72.832 -5,3% 98.644 -47.020 0,74% 2,78% 3.490.439 2,2% 2.619.109 -4,8% 6.109.548
Kürk ve Kürkten Eşyalar 51.659 -3,5% 98.235 -2,5% 149.894 -46.576 0,56% 1,68% 9.279.633 -7,0% 5.858.223 -9,4% 15.137.856
Ayakkabı 1.314.070 0,3% 3.245.898 -5,4% 4.559.968 -3.245.898 2,01% 5,03% 65.491.181 -1,5% 64.504.503 -1,4% 129.995.684
Toplam 3.055.017 -0,6% 7.349.246 -3,0% 10.404.263 -4.294.229 1,67% 4,16% 182.558.250 -1,6% 176.580.895 -1,3% 359.139.145

KAYNAK: ONS, HMCS, Trademap, Periskop Hesaplamaları



Dış Ticaret ( x 1.000 $)

Ülke Raporu: İngiltere
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KAYNAK: ONS, HMCS, Trademap, Periskop Hesaplamaları

DIŞ TİCARET, 2018, x 1.000 ABD Doları
İTHALAT İHRACAT REEXPORT

27.433 169.233
Bu ürün grubunda

Reexport 
bulunmamaktadır.

Ham Deri

GTİP Açıklama 2014 2015 2016 2017 2018 CAGR

Ham Deri İthalatı 76.228 52.739 45.790 45.280 27.433 -22,5%

'4101 Sığır ve at cinsi hayvanların derileri-ham 68.588 48.133 43.534 43.364 26.288 -21,3%

'4102 Koyun ve kuzuların ham derileri 5.141 3.376 1.820 1.539 789 -37,4%

'4103 Diğer ham deriler 2.499 1.230 436 377 356 -38,6%

GTİP Açıklama 2014 2015 2016 2017 2018 CAGR

Ham Deri İhracatı 332.187 288.026 217.121 209.251 169.233 -15,5%

'4101 Sığır ve at cinsi hayvanların derileri-ham 224.743 196.137 152.880 147.751 123.362 -13,9%

'4102 Koyun ve kuzuların ham derileri 107.314 91.866 64.037 61.448 45.853 -19,2%

'4103 Diğer ham deriler 130 23 204 52 18 -39,0%

Ham deri dış ticareti, İngiltere için dış ticaret fazlası
veren bir alt ürün grubu görünümündedir. İngiltere’de
deri ve deri ürünleri alanında istihdam edilen
çalışanların % 15,4’ü ham deri ve tabaklanmış deri
alanında faaliyet gösteren üreticilerde istihdam
edilmektedir. Ham deri, İngiltere’nin deri ve deri
ürünleri alanında dış ticaret fazlası veren iki alt ürün
grubundan birisidir.
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Ham Deri

TEDARİKÇİ ÜLKELER 2014 2015 2016 2017 2018 CAGR, % PAY, %
Kategori İthalatı 76.228 52.739 45.790 45.280 27.433 -22,5% 100,0%
İrlanda 61.389 43.678 38.559 40.253 23.104 -21,7% 84,2%
Avustralya 2.138 1.169 684 1.807 1.508 -8,4% 5,5%
Yeni Zelanda 2.647 1.709 1.013 1.000 706 -28,1% 2,6%
Hollanda 472 233 591 178 670 9,2% 2,4%
Tayland 357 449 210 181 333 -1,7% 1,2%
Türkiye 40 38 127 274 321 68,3% 1,2%
Fransa 1.707 1.163 3.040 291 225 -39,7% 0,8%
ABD 1.087 136 80 43 139 -40,2% 0,5%
İtalya 152 211 123 98 73 -16,8% 0,3%
Almanya 30 278 248 80 53 15,3% 0,2%
Diğer Ülkeler 6.209 3.675 1.115 1.075 301 -53,1% 1,1%

ALICI ÜLKELER 2014 2015 2016 2017 2018 CAGR, % PAY, %
Kategori ihracatı 332.187 288.026 217.121 209.251 169.233 -15,5% 100,0%
İtalya 97.833 77.205 73.987 80.805 74.202 -6,7% 43,8%
Çin 141.434 131.717 79.403 77.864 52.718 -21,9% 31,2%
İrlanda 24.739 28.617 15.567 11.780 12.002 -16,5% 7,1%
Türkiye 9.467 1.844 1.963 3.270 5.799 -11,5% 3,4%
Tayland 7.197 8.772 9.439 10.378 4.975 -8,8% 2,9%
Hollanda 8.448 8.169 7.525 6.655 4.436 -14,9% 2,6%
Almanya 4.283 1.387 4.806 2.734 3.664 -3,8% 2,2%
Fransa 9.025 9.534 6.059 3.243 2.901 -24,7% 1,7%
Polonya 1.554 1.420 1.049 1.669 1.989 6,4% 1,2%
İspanya 5.977 4.970 3.079 3.467 1.650 -27,5% 1,0%
Diğer Ülkeler 22.230 14.391 14.244 7.386 4.897 -31,5% 2,9%

Bu ürün grubu ticaretinde Türkiye İngiltere’nin ilk 10 ticaret
ortağı olarak yer almaktadır. Bu grupta Türkiye’den
gerçekleştirilen ithalat hızla artsa da çok önemli bir büyüklüğe
sahip değildir. Ham deri ithalatı konusunda İngiltere’nin en
önemli tedarikçileri özellikle küçük baş hayvan
yetiştiriciliğinde öne çıkmış ülkelerdir.
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Tabaklanmış deri dış ticareti, İngiltere için dış ticaret fazlası
veren bir alt ürün grubu görünümündedir. İngiltere’de deri
ve deri ürünleri alanında istihdam edilen çalışanların %
15,4’ü ham deri ve tabaklanmış deri alanında faaliyet
gösteren üreticilerde istihdam edilmektedir. Tabaklanmış
deri, İngiltere’nin deri ve deri ürünleri alanında dış ticaret
fazlası veren iki alt ürün grubundan birisidir. Özellikle deri
eşya imalatı yapma amacıyla ülkeye ithal edilen ürünlerin
son beş yılda yıllık ortalama % 26,4 gibi bir oranda artması,
az miktarda da olsa İngiltere’de yapılan üretimin yıldan yıla
artışına işaret etmektedir.

Tabaklanmış Deri

GTİP Açıklama 2014 2015 2016 2017 2018 CAGR

Tabaklanmış Deri İthalatı 269.610 247.072 209.237 200.674 170.877 -10,8%

'4104 Sığır ve at cinsi hayvanların dabaklanmış derileri 33.871 21.208 8.690 8.632 13.177 -21,0%

'4105 Koyun ve kuzuların dabaklanmış derileri 609 2.875 2.811 3.591 4.311 63,1%

'4106 Diğer hayvanların dabaklanmış derileri 2.752 1.248 1.651 1.552 1.178 -19,1%

'4107 Sığır ve atların dabaklanmış ve hazırlanmış deri ve köselesi 210.741 205.833 180.268 170.211 136.778 -10,2%

'4112 Koyun ve kuzuların diğer deri ve köseleleri 6.562 2.543 2.292 2.059 1.307 -33,2%

'4113 Diğer hayvanların diğer deri ve köseleleri 5.147 5.963 4.671 3.446 3.738 -7,7%

'4114 Güderi; rugan ve ruganla deri ve kösele; metalize deri ve kösele 8.181 5.298 5.935 7.461 5.925 -7,7%

'4115
Deri, kösele şerit, yaprak, levha, kırpıntı, döküntü, talaş vb.(deri 
eşy.imali için) 1.747 2.104 2.919 3.722 4.463 26,4%

GTİP Açıklama 2014 2015 2016 2017 2018 CAGR

Tabaklanmış Deri İhracatı 304.628 263.251 264.577 280.455 260.961 -3,8%

'4104 Sığır ve at cinsi hayvanların dabaklanmış derileri 90.321 45.712 27.374 28.014 33.995 -21,7%

'4105 Koyun ve kuzuların dabaklanmış derileri 403 61 64 2.537 1.716 43,6%

'4106 Diğer hayvanların dabaklanmış derileri 2.736 3.592 3.563 7.945 3.377 5,4%

'4107 Sığır ve atların dabaklanmış ve hazırlanmış deri ve köselesi 161.508 169.826 169.789 184.327 171.368 1,5%

'4112 Koyun ve kuzuların diğer deri ve köseleleri 13.088 12.295 10.081 10.445 9.743 -7,1%

'4113 Diğer hayvanların diğer deri ve köseleleri 3.521 2.604 1.985 2.488 2.782 -5,7%

'4114 Güderi; rugan ve ruganla deri ve kösele; metalize deri ve kösele 5.455 3.412 3.519 3.735 3.334 -11,6%

'4115
Deri, kösele şerit, yaprak, levha, kırpıntı, döküntü, talaş vb.(deri
eşy.imali için) 27.596 25.749 48.202 40.964 34.646 5,9%

DIŞ TİCARET, 2018, x 1.000 ABD Doları
İTHALAT İHRACAT REEXPORT

170.877 260.961 12
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Tabaklanmış Deri

Bu ürün grubu ticaretinde Türkiye İngiltere’nin ilk 10 ticaret ortağı olarak yer almasa
da İngiltere’ye doğru ihracatını istikrarlı bir biçimde artırmaya devam etmektedir.
Bununla beraber Türkiye’den gerçekleştirilen ithalat hızla artsa da çok önemli bir
büyüklüğe sahip değildir. En büyük tedarikçiler konumundaki İtalya ve Almanya’dan
yapılan ithalatın azalma eğilimi orta vadede (1-3 yıl) talebe cevap verilebilmesi
açısından Türkiye için ihracat fırsatı sunmaktadır. Uzun vadede ülke dışarıdan
yaptığı tedarik miktarını azaltacak gibi gözükmektedir.

TEDARİKÇİ ÜLKELER 2014 2015 2016 2017 2018 CAGR, % PAY, %
Kategori İthalatı 269.610 247.072 209.237 200.674 170.877 -10,8% 100,0%
İtalya 137.713 118.145 112.748 113.079 89.236 -10,3% 52,2%
Almanya 33.180 29.306 17.143 15.693 16.352 -16,2% 9,6%
Ajantin 12.711 21.542 13.884 13.467 10.900 -3,8% 6,4%
ABD 5.647 5.164 5.153 5.495 5.410 -1,1% 3,2%
İspanya 9.218 4.509 5.396 5.252 5.320 -12,8% 3,1%
Etiyopya 2.548 3.552 3.459 4.779 4.440 14,9% 2,6%
Fransa 12.476 10.144 4.940 3.681 4.089 -24,3% 2,4%
Belçika 8.745 7.722 4.049 4.540 3.615 -19,8% 2,1%
Hollanda 5.125 7.918 5.913 4.139 3.229 -10,9% 1,9%
Portekiz 4.685 4.435 3.453 3.018 3.172 -9,3% 1,9%
Türkiye 1.840 1.395 1.821 2.464 2.319 6,0% 1,4%
Diğer Ülkeler 35.722 33.240 31.278 25.067 22.795 -10,6% 13,3%

ALICI ÜLKELER 2014 2015 2016 2017 2018 CAGR, % PAY, %
Kategori İhracatı 304.628 263.251 264.577 280.455 260.961 -3,8% 100,0%
ABD 39.845 48.204 79.085 67.723 54.921 8,4% 21,0%
İtalya 68.297 38.262 35.400 39.814 40.132 -12,4% 15,4%
Almanya 19.853 32.102 30.415 45.092 23.647 4,5% 9,1%
Çekya 1.690 1.633 10.648 11.337 20.098 85,7% 7,7%
Polonya 21.634 19.190 15.175 15.664 17.094 -5,7% 6,6%
Romanya 6.425 4.508 1.142 1.297 13.165 19,6% 5,0%
Çin 28.996 19.657 15.900 18.202 12.960 -18,2% 5,0%
Vietnam 9.848 8.649 6.977 7.638 10.393 1,4% 4,0%
Hindistan 11.365 9.450 7.344 8.040 8.269 -7,6% 3,2%
Slovenya 409 2.074 4.044 4.121 6.417 99,0% 2,5%
Türkiye 4.094 5.507 5.661 5.076 5.235 6,3% 2,0%
Diğer Ülkeler 92.172 74.015 52.786 56.451 48.630 -14,8% 18,6%
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Bu kategoride gerçekleştirilen toplam ithalat son beş yıl
içinde yıllık ortalama % 2,5 oranında küçülmüştür. Ayrıntılı
incelendiğinde bitmiş kıyafet ve aksesuar ithalatında yıllık %
4,4 oranında büyüme yaşanırken, işlenmek üzere ithal
edilen yarı mamul ve ham malzeme ithalatının daraldığı,
işçilik ve talep gibi etkenlerden dolayı bu ürün grubunda
üretimin azaldığı gözlemlenmektedir.

Kürk ve Kürkten Eşyalar
DIŞ TİCARET, 2018, x 1.000 ABD Doları

İTHALAT İHRACAT REEXPORT

98.235 51.659 166

GTİP Açıklama 2014 2015 2016 2017 2018 CAGR

Kürk ve Kürkten Eşya İthalatı 108.745 87.250 79.606 102.945 98.235 -2,5%

'4301 Ham postlar 14.389 5.115 3.203 5.915 2.807 -33,5%

'4302 Dabaklanmış, aprelenmiş kürkler 26.586 20.826 16.451 27.248 17.230 -10,3%

'4303
Kürkten giyim eşyası, aksesuarları, 
kürkten diğer eşya 61.923 55.197 55.351 64.489 73.690 4,4%

'4304 Taklit kürk vb. mamul eşya 5.847 6.112 4.601 5.293 4.508 -6,3%

GTİP Açıklama 2014 2015 2016 2017 2018 CAGR

Kürk ve Kürkten Eşya İhracatı 59.663 54.558 41.334 46.564 51.659 -3,5%

'4301 Ham postlar 1.859 1.396 1.002 944 904 -16,5%

'4302 Dabaklanmış, aprelenmiş kürkler 28.504 23.602 15.858 17.332 15.456 -14,2%

'4303
Kürkten giyim eşyası, aksesuarları, 
kürkten diğer eşya 28.319 28.292 23.675 27.136 33.916 4,6%

'4304 Taklit kürk vb. mamul eşya 981 1.268 799 1.152 1.383 9,0%
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Bu ürün grubunda İngiltere’ye doğru Türkiye’den yapılan ihracat son beş
yıl içinde yıllık ortalama % 7,2 gibi iyi sayılabilecek bir oranda artmıştır.

Kürk ve Kürkten Eşyalar

TEDARİKÇİ ÜLKELER 2014 2015 2016 2017 2018 CAGR, % PAY, %
Kategori İthalatı 108.745 87.250 79.606 102.945 98.235 -2,5% 100,0%
İtalya 32.938 27.039 24.651 37.610 34.360 1,1% 35,0%
Fransa 17.300 14.616 17.233 17.456 21.642 5,8% 22,0%
Çin 11.631 11.857 10.288 11.026 11.076 -1,2% 11,3%
Türkiye 2.190 3.300 2.561 4.344 7.035 33,9% 7,2%
Polonya 6.191 5.655 5.964 11.048 4.908 -5,6% 5,0%
Almanya 6.312 3.520 3.144 2.143 3.853 -11,6% 3,9%
ABD 3.523 4.144 3.406 4.316 2.510 -8,1% 2,6%
Hollanda 3.912 2.422 1.176 1.705 1.745 -18,3% 1,8%
Arjantin 600 775 1.473 1.309 1.360 22,7% 1,4%
Kanada 3.684 1.360 1.100 1.294 1.245 -23,8% 1,3%
Diğer Ülkeler 20.464 12.562 8.610 10.694 8.501 -19,7% 8,7%

ALICI ÜLKELER 2014 2015 2016 2017 2018 CAGR, % PAY, %
Kategori İhracatı 59.663 54.558 41.334 46.564 51.659 -3,5% 100,0%
İtalya 12.679 12.030 9.649 11.090 12.464 -0,4% 24,1%
Hong Kong 19.368 16.724 9.818 9.029 9.460 -16,4% 18,3%
Fransa 3.188 4.625 4.537 5.197 6.343 18,8% 12,3%
G. Kore 1.539 1.597 3.113 4.022 4.790 32,8% 9,3%
ABD 2.589 2.693 3.113 3.186 4.341 13,8% 8,4%
Almanya 4.954 3.994 2.430 3.281 3.671 -7,2% 7,1%
Japonya 2.003 1.581 1.405 1.138 1.486 -7,2% 2,9%
Yunanistan 3.193 2.692 762 933 1.166 -22,3% 2,3%
İsviçre 736 680 801 562 755 0,6% 1,5%
İspanya 422 484 405 638 691 13,1% 1,3%
Türkiye 609 438 400 1.493 429 -8,4% 0,8%
Diğer Ülkeler 8.383 7.020 4.901 5.995 6.063 -7,8% 11,7%
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Bu kategoride İngiltere önemli bir ithalatçı konumudadır.
Binicilik, avcılık ve ev hayvanı yetiştiriciliği gibi alanlarda
önemli bir müşteri kitlesi barındıran ülke hayvanlar için
saraciye ürünleri açısından dünyadaki en dinamik ve önemli
pazarlardan birisini teşkil etmektedir.

Hayvanlar için Saraciye Ürünleri

GTİP Açıklama 2014 2015 2016 2017 2018 CAGR

Hayvanlar icin Saraciye 
Urunleri İthalatı 99.924 96.170 92.815 95.468 99.232 -0,2%

'4201
Her tür hayvan için saraciye 
eşyası, eyer vb 99.924 96.170 92.815 95.468 99.232 -0,2%

GTİP Açıklama 2014 2015 2016 2017 2018 CAGR

Hayvanlar icin Saraciye 
Urunleri İhracatı 52.659 49.866 46.716 52.125 58.532 2,7%

'4201
Her tür hayvan için saraciye 
eşyası, eyer vb 52.659 49.866 46.716 52.125 58.532 2,7%

DIŞ TİCARET, 2018, x 1.000 ABD Doları
İTHALAT İHRACAT REEXPORT

99.232 58.532 58



Dış Ticaret ( x 1.000 $)

Ülke Raporu: İngiltere

26

KAYNAK: ONS, HMCS, Trademap, Periskop Hesaplamaları

Bu ürün grubunda en önemli iç pazarlardan birine sahip İngiltere’ye doğru
Türkiye’den yapılan ihracat önemsiz derecede küçüktür. Yıllık ortalama 100 Milyon
ABD Doları civarında ithalat yapılan kategoride ithalatın yaklaşık % 80’i Çin,
Hindistan ve Vietnam tarafından karşılanmaktadır.

Hayvanlar için Saraciye Ürünleri

TEDARİKÇİ ÜLKELER 2014 2015 2016 2017 2018 CAGR, % PAY, %
Kategori İthalatı 99.924 96.170 92.815 95.468 99.232 -0,2% 100,0%
Çin 50.082 52.306 46.613 47.296 52.460 1,2% 52,9%
Hindistan 18.916 18.103 15.611 17.108 20.021 1,4% 20,2%
Vietnam 3.230 4.310 4.861 5.279 5.492 14,2% 5,5%
Tayvan 5.881 5.481 4.824 5.600 4.065 -8,8% 4,1%
Almanya 6.902 3.454 2.777 2.728 3.327 -16,7% 3,4%
İtalya 2.493 2.979 7.269 5.770 2.921 4,0% 2,9%
İrlanda 4.099 2.291 2.826 3.402 2.616 -10,6% 2,6%
ABD 1.811 2.196 1.942 1.805 1.803 -0,1% 1,8%
Avustralya 156 135 222 156 1.161 65,2% 1,2%
Hollanda 1.926 1.221 991 859 933 -16,6% 0,9%
Türkiye 55 19 11 119 14 -29,0% 0,0%
Diğer Ülkeler 4.373 3.675 4.868 5.346 4.419 0,3% 4,5%

ALICI ÜLKELER 2014 2015 2016 2017 2018 CAGR, % PAY, %
Kategori İhracatı 52.659 49.866 46.716 52.125 58.532 2,7% 100,0%
ABD 10.323 10.136 10.097 10.312 10.675 0,8% 18,2%
Almanya 8.182 7.151 6.452 7.538 7.912 -0,8% 13,5%
Hollanda 4.084 4.940 5.171 6.306 7.608 16,8% 13,0%
Fransa 5.307 4.809 5.351 6.678 7.476 8,9% 12,8%
İrlanda 4.280 3.275 3.602 3.781 4.100 -1,1% 7,0%
Japonya 2.399 2.578 1.900 2.151 2.852 4,4% 4,9%
Avustralya 1.779 1.607 1.749 2.040 2.387 7,6% 4,1%
Danimarka 1.365 1.122 1.317 1.573 1.922 8,9% 3,3%
İsveç 1.647 1.425 1.143 1.386 1.658 0,2% 2,8%
Belçika 1.256 1.276 1.158 1.309 1.560 5,6% 2,7%
Türkiye 18 19 32 22 1 -51,5% 0,0%
Diğer Ülkeler 12.019 11.528 8.744 9.029 10.381 -3,6% 17,7%
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Seyahat Eşyaları

DIŞ TİCARET, 2018, x 1.000 ABD Doları
İTHALAT İHRACAT REEXPORT

3.253.696 1.001.958 23.426

GTİP Açıklama 2014 2015 2016 2017 2018 CAGR
Seyahat Esyaları İthalatı 3.165.661 3.074.146 2.955.076 3.050.974 3.253.696 0,7%

'420211 Dış yüzleri deri ve köseleden veya rugandan evrak çantaları, okul çantaları vb 85.107 86.355 72.945 66.741 70.484 -4,6%

'420212 Dış yüzleri plastik veya kumaştan evrak çantaları, okul çantaları vb 333.043 334.733 342.303 354.619 353.182 1,5%
'420219 Deri, kösele, plastik veya kumaş dışı malzemelerden evrak çantaları, okul çantaları vb 43.777 43.404 44.052 41.662 34.723 -5,6%
'420221 Dış yüzleri deri ve köseleden el çantaları 713.796 674.469 693.314 801.842 817.068 3,4%
'420222 Dış yüzleri plastik ve kumaştan el çantaları 587.538 590.024 499.789 478.483 577.048 -0,4%
'420229 Deri, kösele, plastik veya kumaş dışı malzemelerden el çantaları 59.898 42.049 23.481 29.250 28.440 -17,0%

'420231
Deri ve köseleden yapılma, cepte veya el çantasında taşınan cüzdanlar, para keseleri, anahtarlıklar, telefon 
kılıfları, sigaralıklar vb 248.561 224.681 213.084 224.506 227.690 -2,2%

'420232
Plastik ve kumaştan yapılma, cepte veya el çantasında taşınan cüzdanlar, para keseleri, anahtarlıklar, telefon 
kılıfları, sigaralıklar vb 140.040 118.621 120.086 121.830 131.961 -1,5%

'420239
Deri, kösele, plastik ve kumaş dışı malzemelerden, cepte veya el çantasında taşınan cüzdanlar, para keseleri, 
anahtarlıklar, telefon kılıfları, sigaralıklar vb 22.659 21.876 19.970 20.607 29.782 7,1%

'420291 Deri ve köseleden valizler, seyahat çantaları, tuvalet çantaları, sırt çantaları, spor çantaları vb 120.540 114.427 113.817 104.723 111.175 -2,0%
'420292 Plastik ve kumaştan valizler, seyahat çantaları, tuvalet çantaları, sırt çantaları, spor çantaları vb 731.500 755.290 747.136 736.320 794.778 2,1%
'420299 Deri, kösele, plastik ve kumaştan valizler, seyahat çantaları, tuvalet çantaları, sırt çantaları, spor çantaları vb 79.202 68.217 65.099 70.391 77.365 -0,6%
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Seyahat Eşyaları

DIŞ TİCARET, 2018, x 1.000 ABD Doları
İTHALAT İHRACAT REEXPORT

3.253.696 1.001.958 23.426

GTİP Açıklama 2014 2015 2016 2017 2018 CAGR
Seyahat Esyaları İhracatı 836.119 932.838 846.031 898.562 1.001.958 4,6%

'420211 Dış yüzleri deri ve köseleden veya rugandan evrak çantaları, okul çantaları vb 48.307 57.296 62.812 65.276 73.354 11,0%

'420212 Dış yüzleri plastik veya kumaştan evrak çantaları, okul çantaları vb 68.130 67.514 79.656 90.525 97.934 9,5%
'420219 Deri, kösele, plastik veya kumaş dışı malzemelerden evrak çantaları, okul çantaları vb 12.529 12.254 15.713 13.673 15.926 6,2%
'420221 Dış yüzleri deri ve köseleden el çantaları 186.896 212.139 222.586 247.624 283.317 11,0%
'420222 Dış yüzleri plastik ve kumaştan el çantaları 118.003 120.302 104.511 101.030 116.502 -0,3%
'420229 Deri, kösele, plastik veya kumaş dışı malzemelerden el çantaları 16.092 15.427 11.645 14.793 16.147 0,1%

'420231
Deri ve köseleden yapılma, cepte veya el çantasında taşınan cüzdanlar, para keseleri, anahtarlıklar, telefon kılıfları, 
sigaralıklar vb 58.679 54.572 58.548 54.111 55.872 -1,2%

'420232
Plastik ve kumaştan yapılma, cepte veya el çantasında taşınan cüzdanlar, para keseleri, anahtarlıklar, telefon kılıfları, 
sigaralıklar vb 39.024 41.503 40.031 32.847 34.482 -3,0%

'420239
Deri, kösele, plastik ve kumaş dışı malzemelerden, cepte veya el çantasında taşınan cüzdanlar, para keseleri, 
anahtarlıklar, telefon kılıfları, sigaralıklar vb 7.114 6.762 4.545 4.678 5.426 -6,5%

'420291 Deri ve köseleden valizler, seyahat çantaları, tuvalet çantaları, sırt çantaları, spor çantaları vb 35.010 31.871 34.941 42.492 43.419 5,5%
'420292 Plastik ve kumaştan valizler, seyahat çantaları, tuvalet çantaları, sırt çantaları, spor çantaları vb 222.487 292.310 193.291 204.624 225.707 0,4%
'420299 Deri, kösele, plastik ve kumaştan valizler, seyahat çantaları, tuvalet çantaları, sırt çantaları, spor çantaları vb 23.848 20.888 17.752 26.889 33.872 9,2%
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Seyahat Eşyaları

▪ Bu ürün kategorisinde ithalatı en büyük olan alt ürün grupları sırasıyla deri el çantaları, deri dışı malzemeden
üretilmiş seyahat çantaları ve yine deri dışı malzemeden üretilmiş el çantalarıdır.

▪ Son beş yıl içinde İngiltere’ye ithalatı en hızlı biçimde artan alt ürün grupları ise sırasıyla anahtarlık, cep
telefonu kılıfı, cüzdan gibi aksesuarlar, deri el çantaları ve deri dışı malzemeden üretilmiş seyahat çantalarıdır.

▪ Bu ürün kategorisinde 23,4 Milyon ABD Doları tutarında re-export gerçekleştirilmiştir. Re-export
gerçekleştirilen ülkeler ilerleyen sayfalarda gösterilmiştir.
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KAYNAK: ONS, HMCS, Trademap, Periskop Hesaplamaları

Bu ürün grubunda İngiltere’ye doğru Türkiye’den yapılan ihracat son beş yıl içinde
dramatik biçimde azalmıştır. Türkiye ihracatçısı, markalı ürün üreten ülkeler
(Fransa ve İtalya gibi) ile ucuz ürün üreten tedarikçi ülkeler (Çin veya Hindistan
gibi) arasında sıkıştığı ve yeni bir strateji ile fiyat rekabetinde sıyrılması
gerekmektedir. Lüks ürün segmentinden olmasa da orta sınıf tüketiciyi hedefleyen
erişilebilir lüks ve konfor içeren yeni bir konumlandırma ve marka stratejisinin,
sadece bu kategoride değil tüm sektör için gerektiği söylenebilir.

Seyahat Eşyaları

TEDARİKÇİ ÜLKELER 2014 2015 2016 2017 2018 CAGR, % PAY, %
Kategori İthalatı 3.165.661 3.074.146 2.955.076 3.050.974 3.253.696 0,7% 100,0%
Çin 1.356.099 1.298.358 1.157.136 1.088.717 1.038.568 -6,5% 31,9%
Fransa 374.192 427.136 486.984 565.415 724.585 18,0% 22,3%
İtalya 471.495 372.721 362.549 436.800 454.170 -0,9% 14,0%
Hollanda 134.044 133.328 160.083 171.185 193.989 9,7% 6,0%
Hindistan 242.969 235.754 181.753 172.469 173.372 -8,1% 5,3%
Almanya 118.530 113.114 115.759 124.219 132.547 2,8% 4,1%
Belçika 91.471 94.738 108.889 105.516 116.194 6,2% 3,6%
Vietnam 54.157 71.556 68.334 81.422 98.346 16,1% 3,0%
İspanya 59.882 63.097 67.585 64.552 65.938 2,4% 2,0%
Hong Kong 65.302 65.718 52.281 37.926 44.416 -9,2% 1,4%
Türkiye 37.658 38.771 26.616 27.195 23.748 -10,9% 0,7%
Diğer Ülkeler 159.862 159.855 167.107 175.558 187.823 4,1% 5,8%

ALICI ÜLKELER 2014 2015 2016 2017 2018 CAGR, % PAY, %
Kategori İthalatı 836.119 932.838 846.031 898.562 1.001.958 4,6% 100,0%
Almanya 122.903 118.097 113.232 124.460 138.373 3,0% 13,8%
İtalya 85.409 89.613 83.763 92.081 110.577 6,7% 11,0%
Fransa 89.671 102.209 88.381 87.320 104.043 3,8% 10,4%
İrlanda 87.296 162.136 90.648 88.386 91.412 1,2% 9,1%
Hong Kong 26.911 32.791 55.968 62.213 73.566 28,6% 7,3%
ABD 39.967 45.771 39.738 39.630 48.516 5,0% 4,8%
İspanya 33.313 34.831 34.958 39.673 43.704 7,0% 4,4%
G. Kore 19.627 18.680 28.415 34.996 42.993 21,7% 4,3%
Hollanda 39.896 38.770 39.883 42.185 41.074 0,7% 4,1%
Belçika 18.253 19.564 22.099 24.760 25.268 8,5% 2,5%
Türkiye 5.932 5.567 4.077 3.573 2.154 -22,4% 0,2%
Diğer Ülkeler 266.941 264.809 244.869 259.285 280.278 1,2% 28,0%
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KAYNAK: ONS, HMCS, Trademap, Periskop Hesaplamaları

İngiltere’den bu ürün grubunda gerçekleştirilen re-export’un
tutarı 23,4 Milyon ABD Doları seviyesindedir. Gerçekleştirilen re-
export’un yarısından biraz fazlası Bahreyn, Rusya ve Birleşik
Arap Emirlikleri yönüne doğru yapılmıştır.

Seyahat Eşyaları

RE-EXPORT ÜLKELERİ MİKTAR PAY, %
Kategori Re-exportu 23.426 100,0%
Bahreyn 4.756 20,3%
Rusya 4.123 17,6%
BAE 2.414 10,3%
ABD 1.770 7,6%
G. Afrika 1.247 5,3%
Brezilya 997 4,3%
Hindistan 625 2,7%
Mısır 584 2,5%
S. Arabistan 472 2,0%
İsrail 458 2,0%
Çin 425 1,8%
Diğer Ülkeler 5.555 23,7%
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KAYNAK: ONS, HMCS, Trademap, Periskop Hesaplamaları

Her ne kadar deri giyim İngilizler arasında popüler olsa da,
bu kategoride gerçekleştirilen toplam ithalat son beş yıl
içinde yıllık ortalama % 3,6 oranında küçülmüştür.

Deri Giyim Eşya ve Aksesuarları
DIŞ TİCARET, 2018, x 1.000 ABD Doları

İTHALAT İHRACAT REEXPORT

381.043 172.791 2.184GTİP Açıklama 2014 2015 2016 2017 2018 CAGR
Deri Giyim Esya ve Aksesuarları
İthalatı 440.955 407.304 344.402 345.393 381.043 -3,6%

'420310
Deri Manto, Palto, Pardesü, Kaban, 
Mont, Ceket, Pantolon, Etek 236.615 215.991 187.045 175.856 186.690 -5,8%

'420321 Deri spor eldivenleri 17.095 18.001 14.793 15.097 13.213 -6,2%

'420329 Diğer deri eldivenler 73.095 70.973 55.703 56.955 53.728 -7,4%

'420330 Kemerler 102.381 93.308 79.725 91.822 121.834 4,4%
'420340 Diğer deri aksesuarlar 11.769 9.031 7.136 5.663 5.578 -17,0%

GTİP Açıklama 2014 2015 2016 2017 2018 CAGR
Deri Giyim Esya ve Aksesuarları
İhracatı 173.501 171.698 165.841 161.859 172.791 -0,1%

'420310
Deri Manto, Palto, Pardesü, Kaban, 
Mont, Ceket, Pantolon, Etek 105.702 101.071 93.744 92.682 102.904 -0,7%

'420321 Deri spor eldivenleri 6.923 5.611 5.724 5.779 6.116 -3,1%

'420329 Diğer deri eldivenler 22.926 25.346 31.845 27.792 25.867 3,1%

'420330 Kemerler 31.949 32.631 28.244 27.293 30.687 -1,0%

'420340 Diğer deri aksesuarlar 6.001 7.039 6.284 8.313 7.217 4,7%
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KAYNAK: ONS, HMCS, Trademap, Periskop Hesaplamaları

Bu ürün grubunda İngiltere’ye doğru Türkiye’den yapılan ihracat son beş yıl içinde
yıllık ortalama % 22,4 gibi olağanüstü büyük bir hızla azalmıştır.

Deri Giyim Eşya ve Aksesuarları

TEDARİKÇİ ÜLKELER 2014 2015 2016 2017 2018 CAGR, % PAY, %
Kategori İthalatı 440.955 407.304 344.402 345.393 381.043 -3,6% 100,7%
İtalya 102.090 86.181 65.118 75.847 86.669 -4,0% 22,7%
Fransa 48.474 50.042 43.763 49.736 69.867 9,6% 18,3%
Hindistan 63.647 57.163 49.717 44.433 54.876 -3,6% 14,4%
Çin 70.866 61.425 44.961 37.512 34.323 -16,6% 9,0%
Pakistan 39.667 38.349 32.399 30.392 31.317 -5,7% 8,2%
Almanya 24.756 25.559 24.947 27.398 25.868 1,1% 6,8%
İspanya 11.322 18.273 17.961 16.040 13.972 5,4% 3,7%
Hollanda 11.687 11.425 8.795 9.356 10.822 -1,9% 2,8%
Türkiye 5.932 5.567 4.077 3.573 2.154 -22,4% 1,2%
İsveç 4.266 2.946 2.557 3.820 4.318 0,3% 1,1%
Diğer Ülkeler 58.248 50.374 50.107 47.286 46.857 -5,3% 12,3%

ALICI ÜLKELER 2014 2015 2016 2017 2018 CAGR, % PAY, %
Kategori İhracatı 173.501 171.698 165.841 161.859 172.791 -0,1% 100,0%
Almanya 23.557 21.437 19.444 21.450 20.897 -3,0% 12,1%
Fransa 20.525 19.935 17.156 17.257 19.602 -1,1% 11,3%
İtalya 19.861 20.202 18.849 19.037 19.296 -0,7% 11,2%
ABD 12.125 14.262 10.333 10.519 12.643 1,1% 7,3%
Hong Kong 6.003 7.885 11.933 11.267 10.165 14,1% 5,9%
İspanya 6.914 6.941 8.231 7.824 9.359 7,9% 5,4%
İrlanda 9.191 8.890 7.843 7.516 8.336 -2,4% 4,8%
G. Kore 1.643 2.816 2.737 3.510 7.975 48,4% 4,6%
Japonya 9.341 9.820 10.199 9.288 7.425 -5,6% 4,3%
Polonya 1.947 1.909 3.128 5.200 5.490 29,6% 3,2%
Türkiye 1.518 679 311 487 540 -22,8% 0,3%
Diğer Ülkeler 60.876 56.922 55.677 48.504 51.063 -4,3% 29,6%
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KAYNAK: ONS, HMCS, Trademap, Periskop Hesaplamaları

Ayakkabı
DIŞ TİCARET, 2018, x 1.000 ABD Doları

İTHALAT İHRACAT REEXPORT

3.245.898 1.314.069 54.426

Açıklama 2014 2015 2016 2017 2018 CAGR
Ayakkabı İthalatı 4.053.573 3.979.530 3.428.221 3.264.315 3.245.898 -5,4%
'640312 1.137 300 410 967 1.725 11,0%
'640319 194.715 194.480 169.485 167.700 183.012 -1,5%
'640320 9.221 7.740 7.395 14.014 24.470 27,6%
'640340 219.811 206.472 199.021 185.848 180.340 -4,8%
'640351 153.077 139.233 134.846 150.285 207.725 7,9%
'640359 413.544 367.137 352.468 338.662 308.356 -7,1%
'640391 927.666 866.067 713.996 662.660 578.660 -11,1%
'640399 1.888.090 1.965.522 1.616.183 1.446.483 1.494.296 -5,7%
'640420 61.659 49.446 62.020 83.487 79.161 6,4%
'640510 21.228 22.324 28.145 46.786 36.987 14,9%
'640590 66.355 65.935 60.273 79.448 62.003 -1,7%
'640610 45.751 40.894 30.343 38.498 36.783 -5,3%
'640690 51.319 53.980 53.636 49.477 52.380 0,5%
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KAYNAK: ONS, HMCS, Trademap, Periskop Hesaplamaları

Ayakkabı

Açıklama 2014 2015 2016 2017 2018 CAGR

Ayakkabı İhracatı 1.299.351 1.299.988 1.285.291 1.286.336 1.314.069 0,3%
'640312 4.002 3.170 1.763 2.622 4.185 1,1%

'640319 112.503 102.087 102.590 146.487 112.665 0,0%
'640320 4.357 4.903 4.133 22.243 31.409 63,9%

'640340 26.944 24.905 18.923 22.187 24.888 -2,0%

'640351 103.381 102.014 88.339 93.859 130.497 6,0%

'640359 203.225 196.568 177.723 176.847 183.818 -2,5%

'640391 244.425 210.395 201.707 202.706 206.351 -4,1%

'640399 514.784 570.819 585.298 495.467 491.880 -1,1%

'640420 35.663 36.804 42.360 49.201 58.162 13,0%

'640510 13.566 12.145 13.309 19.713 20.439 10,8%
'640590 18.880 18.807 30.634 37.006 34.788 16,5%
'640610 862 589 871 1.507 1.410 13,1%
'640690 16.759 16.782 17.641 16.491 13.577 -5,1%

DIŞ TİCARET, 2018, x 1.000 ABD Doları
İTHALAT İHRACAT REEXPORT

3.245.898 1.314.069 54.426
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Ayakkabı

▪ Son beş yıl içinde İngiltere’ye ithalatı en hızlı biçimde artan alt ürün grupları sırasıyla dış tabanı köseleden ve
yüzü ayağın üstünden geçip baş parmağa dolanan deri bir şeritten olan ayakkabılar, terlikler ve botlardır.

▪ Bu ürün kategorisinde 54,4 Milyon ABD Doları tutarında re-export gerçekleştirilmiştir. Re-export
gerçekleştirilen ülkeler ilerleyen sayfalarda gösterilmiştir.
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KAYNAK: ONS, HMCS, Trademap, Periskop Hesaplamaları

Bu ürün grubunda İngiltere’ye doğru yapılan ihracatı son beş yıl içinde en hızlı
azalan ülke Türkiye olmuştur.

Ayakkabı

TEDARİKÇİ ÜLKELER 2014 2015 2016 2017 2018 CAGR, % PAY, %
Kategori İthalatı 4.053.573 3.979.530 3.428.221 3.264.315 3.245.898 -5,4% 100,0%
İtalya 620.922 559.911 580.555 616.455 609.915 -0,4% 18,8%
Çin 693.797 669.812 562.684 478.840 428.403 -11,4% 13,2%
Almanya 228.152 220.327 232.432 244.943 311.405 8,1% 9,6%
Hollanda 306.557 291.448 260.748 311.102 293.900 -1,0% 9,1%
Hindistan 473.472 490.922 372.364 303.344 291.856 -11,4% 9,0%
Vietnam 362.986 410.069 275.996 255.034 234.337 -10,4% 7,2%
Fransa 146.119 168.153 161.211 187.803 220.980 10,9% 6,8%
Belçika 212.947 227.620 183.987 182.262 160.625 -6,8% 4,9%
İspanya 185.176 174.238 149.506 123.359 127.259 -9,0% 3,9%
Endonezya 187.139 191.524 134.740 101.176 121.723 -10,2% 3,8%
Türkiye 31.894 20.842 17.699 17.218 15.777 -16,1% 0,5%
Diğer Ülkeler 604.412 554.664 496.299 442.779 429.718 -8,2% 13,2%

ALICI ÜLKELER 2014 2015 2016 2017 2018 CAGR, % PAY, %
Kategori İhracatı 1.299.351 1.299.988 1.285.291 1.286.336 1.314.069 0,3% 100,0%
Almanya 232.816 222.679 245.343 281.106 279.539 4,7% 21,3%
Fransa 150.508 152.453 151.120 160.885 177.970 4,3% 13,5%
İrlanda 152.432 141.690 146.416 153.368 149.451 -0,5% 11,4%
İtalya 96.880 99.659 98.504 104.188 125.551 6,7% 9,6%
Hollanda 109.931 137.369 177.401 77.982 71.888 -10,1% 5,5%
İspanya 58.139 58.217 55.805 56.490 62.823 2,0% 4,8%
ABD 44.078 43.322 41.381 46.818 57.097 6,7% 4,3%
Belçika 82.731 83.830 64.517 70.423 56.621 -9,0% 4,3%
Polonya 20.281 30.408 33.830 41.243 47.518 23,7% 3,6%
Hong Kong 16.914 22.759 19.986 21.890 24.851 10,1% 1,9%
Türkiye 27.838 28.252 23.943 27.995 23.987 -3,7% 1,8%
Diğer Ülkeler 306.803 279.350 227.045 243.948 236.773 -6,3% 18,0%
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KAYNAK: ONS, HMCS, Trademap, Periskop Hesaplamaları

İngiltere’den bu ürün grubunda gerçekleştirilen re-export’un
tutarı 54,4 Milyon ABD Doları seviyesindedir. Gerçekleştirilen
re-export’un 1/3 den biraz fazlası Rusya, Ukrayna ve Birleşik
Arap Emirlikleri yönüne doğru yapılmıştır.

Ayakkabı

REEXPORT ÜLKELERİ MİKTAR PAY, %
Kategori Rexportu 54.426 100,0%
Rusya Federasyonu 10.243 18,8%
Ukrayna 5.930 10,9%
BAE 2.825 5,2%
ABD 2.699 5,0%
İsrail 2.460 4,5%
Çin 2.392 4,4%
Katar 2.124 3,9%
Avustralya 2.082 3,8%
Panama 1.942 3,6%
İsviçre 1.918 3,5%
Türkiye 184 0,3%
Diğer Ülkeler 19.627 36,1%
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KAYNAK: ONS, HMCS, Trademap, Periskop Hesaplamaları

Bu kategoride gerçekleştirilen toplam ithalat son beş yıl
içinde yıllık ortalama % 5,3 oranında küçülmüştür.

Diğer
DIŞ TİCARET, 2018, x 1.000 ABD Doları

İTHALAT İHRACAT REEXPORT

72.832 25.812 2

GTİP Açıklama 2014 2015 2016 2017 2018 CAGR

Diğer Deri Ürünleri İthalatı 90.712 71.392 86.785 73.009 72.832 -5,3%

'4205
Tabii/terkip yoluyla elde edilen deri ve 
köseleden diğer eşya 90.654 71.327 86.757 72.943 72.792 -5,3%

'4206
Bağırsak. Kursak. Mesane ve veterden 
mamul diğer eşya 58 65 28 66 40 -8,9%

GTİP Açıklama 2014 2015 2016 2017 2018 CAGR

Diğer Deri Ürünleri İhracatı 24.785 24.548 25.510 22.058 25.812 1,0%

'4205
Tabii/terkip yoluyla elde edilen deri ve 
köseleden diğer eşya 24.762 24.475 25.145 22.019 25.767 1,0%

'4206
Bağırsak. Kursak. Mesane ve 
veterden mamul diğer eşya 23 73 365 39 45 18,3%
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KAYNAK: ONS, HMCS, Trademap, Periskop Hesaplamaları

Bu ürün grubunda İngiltere’ye doğru Türkiye’den yapılan ihracat
önemsiz seviyededir.

Diğer

TEDARİKÇİ ÜLKELER 2014 2015 2016 2017 2018 CAGR, % PAY, %
Kategori İthalatı 90.712 71.392 86.785 73.009 72.832 -5,3% 100,0%
Çin 40.731 29.162 26.653 24.922 23.147 -13,2% 31,8%
İtalya 8.848 8.222 27.006 10.052 10.519 4,4% 14,4%
ABD 4.334 4.918 4.056 6.105 5.623 6,7% 7,7%
Fransa 1.722 1.562 1.747 2.746 4.136 24,5% 5,7%
İngiltere 5.845 1.870 324 973 4.029 -8,9% 5,5%
Almanya 3.609 1.802 2.968 2.683 3.693 0,6% 5,1%
Slovakya 16 34 320 1.211 3.261 277,8% 4,5%
Litvanya 2.746 3.333 2.794 3.058 3.135 3,4% 4,3%
Polonya 183 200 894 4.498 2.424 90,8% 3,3%
Hindistan 4.909 4.299 5.053 3.077 2.279 -17,5% 3,1%
Türkiye 711 324 302 229 184 -28,7% 0,3%
Diğer Ülkeler 17.058 15.666 14.668 13.455 10.402 -11,6% 14,3%

ALICI ÜLKELER 2014 2015 2016 2017 2018 CAGR, % PAY, %
Kategori İhracatı 24.785 24.548 25.510 22.058 25.812 1,0% 100,0%
ABD 3.557 3.228 3.524 2.799 3.169 -2,8% 12,3%
Hong  Kong 2.042 4.578 6.726 4.508 2.710 7,3% 10,5%
Almanya 1.669 1.412 1.269 1.511 1.625 -0,7% 6,3%
Hollanda 3.718 2.267 1.038 1.926 1.388 -21,8% 5,4%
Fransa 1.144 907 1.073 1.081 1.372 4,6% 5,3%
Belçika 99 89 351 374 1.231 87,8% 4,8%
İrlanda 2.537 1.600 1.085 1.047 1.197 -17,1% 4,6%
İspanya 504 466 691 608 1.162 23,2% 4,5%
Malezya 55 46 75 56 1.154 114,0% 4,5%
İsveç 942 707 1.087 626 1.100 4,0% 4,3%
Türkiye 138 578 86 56 137 -0,2% 0,5%
Diğer Ülkeler 8.380 8.670 8.505 7.466 9.567 3,4% 37,1%
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Ekonomi

Ülke Raporu: İngiltere
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Ortalama Kazançlarda Gözlenen Değişim Tüketici Fiyatlarında Gözlenen Değişim

İngiltere 2008 yılında girdiği büyük
ekonomik sıkıntılardan sıyrılmayı
başarmış gibi gözükmektedir. Her
ne kadar A.B.’den ayrılışın
koşulları ile ilgili belirsizlik sürse
de vatandaşların harcanabilir
gelirlerindeki artış enflasyondaki
artışın üzerinde seyretmektedir ve
harcanabilir gelirler tarihin en üst
seviyesine ulaşmıştır (ONS).

Son 1 yılda harcanabilir
gelirlerdeki artış enflasyonda
gözlenen artışın neredeyse iki
katına yaklaşmıştır.
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Ekonomi
İngiltere, Almanya’dan sonra Avrupa Birliği’nin ikinci büyük ekonomisidir. Ülke ekonomisinin bel kemiği bankacılık, sigorta ve
danışmanlık hizmetleri başta olmak üzere hizmetler sektörüdür. Günümüzde İngiltere Gayri Safi Milli Hasılasının % 80
civarındaki bir kısmı hizmetler sektöründen oluşmaktadır. İlk sanayileşen ülke olmasına rağmen üretim sektörünün İngiliz
GSMH’na katkısı sadece % 18 civarındadır. Ülkedeki üretim sektörü havacılık ve uzay, ilaç, otomotiv ve doğal kaynaklar gibi belli
sayıda alanda kümelenmiştir. İngiltere’de istihdam rekor seviyelere ulaşmıştır. 2019 yılında ülkedeki işsizlik oranı son 45 yılın en
düşük seviyelerindedir. Ücretler genel seviyesi son yılların en yüksek seviyesinde seyretmektedir.

Ülke Raporu: İngiltere

İngiltere’de perakende sektörü 2018 yılı itibarıyla GSYH'nin %5,1 gibi önemli bir
bölümünü oluşturmaktadır.

İngiltere 535 Milyar ABD Doları büyüklüğündeki perakende Pazar büyüklüğü ile
dünyanın en büyük perakende sektörlerinden birisine ev sahipliği yapmaktadır ve
Avrupa’nın en büyük online perakende sektörüne sahiptir. 2008 yılında toplam
perakende satışların sadece % 5’inin online gerçekleştiği ülkede 2018 yılı itibarıyla
online satışların perakende sektörü içindeki payı % 18’i bir diğer deyişle 96,3 Milyar
ABD Dolarını bulmuştur.
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TOPTAN 
TİCARET

2

3

4
SEKTÖREL PERAKENDE 

TİCARET

İngiltere toptan ticaret hacmi 2018 yılı sonu itibarıyla yaklaşık 848 Milyar ABD Doları 
büyüklüğündedir.  Ülkede toptan ticaretle uğraşan toplam 75.305 şirket yaklaşık 1 

milyon kişiyi istihdam etmektedir. 

İngiltere’deki perakende ticaretin büyüklüğü yaklaşık 535 Milyar ABD Doları 
civarındadır. Ülkede perakende ticaretle uğraşan toplam 319.125 şirket yaklaşık 3 

milyon kişiyi istihdam etmektedir.

Ayakkabı, Saraciye ve Konfeksiyon Sektöründeki toplam toptan ticaret hacmi 
yaklaşık 14 Milyar ABD Doları olup, toptan ayakkabı, Saraciye ve konfeksiyon 

sektöründe faaliyet gösteren 4.710 şirket yaklaşık 42 bin kişiyi istihdam etmektedir. 

Ayakkabı, Saraciye ve Konfeksiyon Sektöründeki perakende ticaret hacmi yaklaşık 
64 Milyar ABD Doları olup, perakende ayakkabı, Saraciye ve konfeksiyon sektöründe 

faaliyet gösteren 14.420 şirket 31.740 mağazada yaklaşık 455 bin kişiyi istihdam 
etmektedir. 

Ülke Raporu: İngiltere

İç Ticaret – toptan & perakende

SEKTÖREL 
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KAYNAK: ONS, Retail index, 
Periskop hesaplamaları
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İç Ticaret –perakende

Ülke Raporu: İngiltere

İngiltere perakende sektöründeki marka Kategorizasyonu beş başlık altında toplanabilir. Bunlar;

Lüks Seçkin Orta Sınıf Ekonomik
Private
Label



Ülke Raporu: İngiltere

Pazarın Büyüklüğü
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Milyar GBP
2015 2016 2017 2018 2019

Seyahat Ürünleri 1,8 1,9 2,1 2,1 2,1

El Çantaları 0,6 0,6 0,6 0,6 0,7

Cüzdan, Anahtarlık vb. Aksesuar 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3

Seyahat Çantaları (Valizler, evrak 
çantaları vb) 0,9 1,0 1,0 1,0 1,1

Diğer 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1

Ayakkabı 5,5 5,8 6,1 6,2 6,2

Kadın 2,6 2,8 3,0 3,0 3,0

Erkek 1,8 1,9 2,0 2,0 2,0

Çocuk 1,1 1,1 1,2 1,2 1,2

Deri Konfeksiyon 2,6 2,8 2,9 3,0 3,0

Deri Aksesuar 0,7 0,7 0,8 0,8 0,8

TOPLAM 10,6 11,2 11,9 12,0 12,1

▪ İngiltere deri ve deri ürünleri pazarı
büyüklüğü 2019 yılı itibarıyla 12,1 Milyar
ABD Dolarıdır.

▪ Deri ve deri ürünleri pazarındaki en
büyük ürün segmentini 6,2 Milyar ABD
Doları büyüklüğü ile ayakkabı
oluşturmaktadır. Ayakkabıyı sırasıyla
deri konfeksiyon ürünleri, seyahat
ürünleri ve deri aksesuar ürünleri takip
etmektedir.
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Pazar Yönü
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Milyar GBP 2020 2021 2022 2023 2024 2025 CAGR, %

Seyahat Ürünleri 2,26 2,31 2,34 2,4 0 2,4 8 2,54 2,94 %

El Çantaları 0,77 0,78 0,79 0,83 0,87 0,90 3,90%

Cüzdan, Anahtarlık vb. Aksesuar 0,28 0,29 0,29 0,30 0,31 0,32 2,87%

Seyahat Çantaları (Valizler, evrak çantaları vb) 1,11 1,14 1,15 1,16 1,19 1,21 2,38%

Diğer 0,10 0,11 0,11 0,11 0,11 0,11 1,88%

Ayakkabı 6,36 6,69 6,86 7 ,00 7 ,12 7 ,30 3,51%

Kadın 3,05 3,11 3,17 3,22 3,29 3,36 2,48%

Erkek 2,05 2,21 2,28 2,35 2,42 2,49 4,99%

Çocuk 1,26 1,37 1,42 1,43 1,40 1,44 3,51%

Deri K onfeksiyon 3,05 3,4 0 3,51 3,62 3,7 2 3,83 5,82%

Deri Aksesuar 0,81 0,91 0,94 0,96 0,99 1,02 6,00%

TOPL AM 12,4 8 13,31 13,65 13,98 14 ,31 14 ,68 4 ,15%
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Sektörel Trendler
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ÖNE ÇIKAN HUSUSLAR:

▪ İngiltere’nin 2018 yılında deri ve deriden mamul ürün ithalatı, önceki yıllara göre belirgin bir artış
kaydetmeyerek yaklaşık 7,3 milyar dolar seviyesinde kalmıştır.

▪ Toplam deri ürünleri ithalatının %88’ini oluşturan iki kalem; ayakkabı ve seyahat eşyaları olarak öne
çıkmaktadır.

▪ Son beş yılda deri ayakkabı ithalatı %2,7 düşerken, seyahat eşyaları yaklaşık %5 büyüyerek ayakkabı ithalatı ile
aynı seviyeye ulaşmıştır.

▪ Ham deri ithalatındaki %22,6 ve tabaklanmış deri ithalatındaki yaklaşık %10’luk muazzam düşüşler, bu ürünlerin
yerel olarak üretiminin kayda değer şekilde arttığını göstermektedir.

▪ Bununla birlikte, deri giyim ve aksesuarlarının ithalatındaki %5,2 ve kürk ve kürkten mamul eşyaların
ithalatındaki %11,1’lik artışlar, bu ürünlere yönelik talebin yerel üretimle karşılanamayacak bir hızla yükseldiğini
ortaya koymaktadır.



Ülke Raporu: İngiltere

Sektörel Trendler
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ÜRÜN GRUPLARI BAZINDA TRENDLER:

▪ İngiliz kadını için dolabındaki vazgeçilmez parça her zaman deri
tayt/deri pantolon olmuştur. İngiliz kadınlar vücuda oturan dar
modelleri tercih etmektedirler. Tıpkı deri tayt/deri pantolonda
olduğu gibi siyah bir deri ceket de İngilizlerin vazgeçilmezleri
arasındadır. Yazın elbise ve şortların üzerine kışın en soğuk olduğu
günlerde de paltoların/kürklerin içine giymeyi tercih eden İngilizler,
özellikle vintage modelleri tercih etmektedirler. İngilizler için
kıyafetler sezonsuzdur. İngiltere yaz mevsiminde de pek sıcak
olmadığı için kışın giyilen botlar yazın da giyilmeye devam edilebilir.
İngilizlerin büyük çoğunluğu her zaman kendi stillerine bir şeyler
katabilmek umuduyla mağazaları gezmekte ve beğendikleri bir
sezon trendi olduğunda ise onu ilk kullanan olmak istemektedir.

İngiltere 

Başbakanı 

Teresa May’in

995 GBP 

değerindeki 

deri pantolonu 

tartışma 

konusu 

olmuştu.



Ülke Raporu: İngiltere

Sektörel Trendler
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ÜRÜN GRUPLARI BAZINDA TRENDLER:

▪ Vegan deri ürünlerinden üretilmiş konfeksiyon ürünleri, Macarların ikonik markası
Nanushka’nın liderliğinde önemini korumaya devam edecek gibi gözükmektedir.
Hindistan cevizi kabuğunun liflerinden üretilmiş tamamen gerçek hayvan derisi
kompozisyonundaki ürünler pazarda konfeksiyon ürünleri arasında yerlerini almaya
devam etmektedir.

▪ İngiltere’de son yıllarda deri konfeksiyon ürünleri kış sezonundan ilkbaharı da
kapsayacak döneme sarkan bir kullanım aralığında giyilmeye başlamıştır.

▪ Bottega Veneta, Burberry, Balenciaga, Fendi ve Marc Jacobs gibi markaların yanı sıra
Kitri, Warehouse, Topshop ve Mango gerçek ve taklit deri konfeksiyonda daha
erişilebilir markalar olarak ortaya çıkmakta ve pazarda ön sıralarda yer bulmaktadır.



Ülke Raporu: İngiltere

Sektörel Trendler
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ÜRÜN GRUPLARI BAZINDA TRENDLER:

▪ İngiltere’de 2018 yılında başlayan ve bu yıl da
devam eden eğilimlerin en önemlisi de deri
konfeksiyon ürünleri arasında gömleğin
kullanımının artmış olmasıdır.

▪ Daha önce de 
belirtildiği gibi İngiliz 
kadınları vücutlarını 
saran deri 
pantolonları giymeyi 
sevmektedirler. Dar 
ve vücudu saran, 
özellikle siyah renk 
ağırlıklı deri 
pantolonlar tercihi 
devam etmekte, deri 
pantolon ile gerçek 
veya sahte kürk 
kıyafet kombinasyonu 
yaygınlaşmaktadır. 



JOAN
JETT

Ülke Raporu: İngiltere

Sektörel Trendler
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ÜRÜN GRUPLARI BAZINDA TRENDLER:

▪ 80’li yılların yaşam tarzının tekrar gündeme gelmesi,
İngiltere’de de 80’li yılların tarzına ilgiyi artırmış gibi
gözükmektedir. Joan Jett gibi rock ikonalarının tarzına
öykünen gençler deri ceket-pantolon modasını tekrar
canlandırmış gibi gözükmektedir.

▪ Deri ürünlerde müşteri doğallık
ve yumuşaklığı aramaktadır.
Ürün tercihindeki en önemli
neden kalite olmaktadır.
Trendleri takip eden kaliteli
ürünlerin pazarda yüksek başarı
şansı bulunmaktadır.
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Sektörel Trendler
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ÜRÜN GRUPLARI BAZINDA TRENDLER:

▪ Orijinal motosikletçi montu tasarımı (perfecto) İngiltere’de hala vazgeçilmezler
arasında yer almaktadır.

▪ Tek (blazer) ve çift (Kruvaze) katlanır deri ceketler hem gündelik giyim hem iş kıyafeti
olarak tercih edilmeye devam etmektedir.

▪ Havacı ceketleri (kürk yakalı ve ya kürk yakasız orijinal aviator) diğer pazarda en çok tercih edilen ceketler
arasında yer almaktadır.

▪ İnek derisinden konfeksiyon ürünleri hala pazarda en çok yer alan ürünler olsalar da, koyun derisinden elde
edilen ürünlere olan talep gün geçtikçe artmaktadır. Öte yandan inek derisi kadar dayanıklı olmakla beraber
koyun derisi kadar yumuşak olabilen buzağı derisinden ürünlere de talep artmaktadır.



Ülke Raporu: İngiltere

Sektörel Trendler
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ÜRÜN GRUPLARI BAZINDA TRENDLER:

▪ Etekte standart renk skalası bej, beyaz, kahverengi, gri ve siyah olmaya devam etmektedir. Bu eğilim deri etek
içinde geçerliliğini korumaktadır.



Ülke Raporu: İngiltere

Sektörel Trendler
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ÜRÜN GRUPLARI BAZINDA TRENDLER:

▪ 2019 yılı, gösterişli, parlak ve dikkat çekici çanta sevenler için baget tipi çantalarının tekrar geri gelişine şahit
olacakları bir yıl olacaktır. Yeniden tasarlanan baget modeller eskilerinden çok daha albenili olarak satışa
sunulmaktadır. Sırt çantalarına olan ilgi nispeten azalsa da clutch (gece/portföy) tipi el çantaları trendi arka
planda devam etmektedir. Çantalarda belirgin bir küçülmeye gidilse de 2019’un belirgin trendleri arasında
omza asılan ya da sadece elde veya koltuk altında taşınan aşırı büyük çantalar yerini almaktadır.

▪ Kot kumaşlar ve yoğun boncuk dikişleri ile süslenmiş baget tipi çantalar 2019’da ön plana çıkmaktadır.



Ülke Raporu: İngiltere

Sektörel Trendler
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ÜRÜN GRUPLARI BAZINDA TRENDLER:

▪ 90’ların nostaljik teeny mini omuz çantaları da Prada’nın Sidonie modeli ile tekrar trend olmaktadır. Çok geniş
ve parlak renk çeşitliliğinde ortaya çıkan bu çantalar sadece 2019 başında değil, bahar ve yaz mevsimlerinde ve
belki 2020 yılı boyunca da kullanılacaktır.

▪ Küçük boyutlu olmasına rağmen tercih edilmesini sağlayan esas unsur çok amaçlı kullanım sağlayan üst sapı,
omuz askısı ve ağız büzgüsü olan çantalar yaygınlaşmaktadır



Ülke Raporu: İngiltere

Sektörel Trendler
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ÜRÜN GRUPLARI BAZINDA TRENDLER:

▪ Cloe’nin üstten öne kapanan bir ulak çantası
biçimindeki çantası, ön kapağında büyük bir C harfi
bulunan bir omuz çantası formu ile tüketicilerin
ilgisini çekmektedir

▪ Channel’in yeni bir
giyinme yöntemi olarak
lanse edilen The Side
Packs isimli modeli,
yeni tasarım sıkıntısı
çeken sektöre farklı bir
bakış açısı ve tasarım
soluğu getirmesi
açısından önemli
olmanın yanı sıra küçük
versiyon farklılıkları ile
hemen taklit edilmeye
başlanmış ve
müşterilerin ilgisini
çekmiştir.



ÇİFT ÇANTA TAŞIMA 2019 YILINA DAMGA 
VURMAYA HAZIRLANMAKTADIR.
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Ülke Raporu: İngiltere

Sektörel Trendler
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ÜRÜN GRUPLARI BAZINDA TRENDLER:

▪ Dior’un Saddle (Eyer/Semer) modeli 2019’da da yeni
versiyonları ile görülmeye devam edecek. Oblik şekli
ile ilk görüşte fark edilen çantanın mini ve orta
büyüklükteki versiyonları bulunmakta ve piyasada
ilgi çekmeye devam etmektedir.

▪ Givenchy’nin tasarımı
olan kova formundaki
çantalar, kullanışlı
yapısı ve omza veya
çapraz takılabilir
modelleri olmasının
yanı sıra bordo, koyu
yeşil, krem ve siyah
renkleri ile 2019’da
yaygın kullanıma sahip
olacak gibi
görülmektedir.



ZARİF BEL 
ÇANTALARI 2019 
YILINDA TREND 
OLMAYA DEVAM 
EDECEK…
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Ülke Raporu: İngiltere

Sektörel Trendler
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ÜRÜN GRUPLARI BAZINDA TRENDLER:

▪ Louis Vuitton'un kıvrımlı New Wave adlı çantası da
dikkat çekici kulpu ile tekrar tasarlanarak 2019 moda
trendleri arasında yerini almıştır.

▪ Loewe’in tasarımı olan deri etiketli, süper lüks,
sepet örgülü, büyük boy çantalarının 2019 yaz
modasında yer alması beklenmektedir.



Ülke Raporu: İngiltere

Sektörel Trendler
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ÜRÜN GRUPLARI BAZINDA TRENDLER:

▪ Gucci’nin, postacı çantası formundaki çanta, ön
kapak kısmındaki marka logosuyla en çok beğenilen
modellerinden biri olarak öne çıkmaktadır

▪ Earring adlı tasarım, 2019
moda tasarımları
arasında kendine iyi bir
yer bularak beğeni
toplamaktadır. Bu yeni
tasarım daha kıvrımlı bir
yapıdadır, ön tarafındaki
yılankavi fermuarı ve
küpe formundaki fermuar
sapı ile şık ve kompakt bir
gezici rençper çantası
görünümündedir.



Ülke Raporu: İngiltere

Sektörel Trendler
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ÜRÜN GRUPLARI BAZINDA TRENDLER:

▪ Sarkık ve gevşek formlu aşırı büyük clutch
(gece/portföy) tipi el çantaları bu sezon tercih
edilmektedir.

▪ JW Anderson tarafından tasarlanan Keyts modeli
2019 ilkbahar ve yaz aylarının tercihi olacak bir
klasik deri çantadır. Cep kapağı şeklinde üstten
gelen flapın üzerindeki ilginç kilit ve anahtar yapısı
dikkat çekmektedir.



Ülke Raporu: İngiltere

Sektörel Trendler
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ÜRÜN GRUPLARI BAZINDA TRENDLER:

▪ Burberry'nin çapraz asılan deri çantası TB’nin de
şimdiden yeni bir klasik çanta modeli olacağı tahmin
edilmektedir. Mükemmel ve zamandan münezzeh
dizaynı ve TB monogramı ile İngiliz tasarımcısı Peter
Saville’in tarzını yansıtmaktadır.

▪ Saint Laurent'in Talitha modeli gösterişten uzak
basitliği ve gelip geçen moda akımlarından
etkilenmeyecek kalıcı tasarımı ile 2019’da göz
önünde olacaktır.



Ülke Raporu: İngiltere

Sektörel Trendler
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ÜRÜN GRUPLARI BAZINDA TRENDLER:

▪ Ayakkabı modasında ise 90’lara dönüş tekrar uyanmaya başlamaktadır. Süper yüksek şeritlerle bağlanan
ayakkabılar ve abartılı sivri burunlu ayakkabıların yerine bir zamanlar revaçta olan küt burunlu ayakkabılar,
sezonun trendlerini belirleyen büyük firmaların değişim gücüyle 2019 bahar ve yaz aylarında yeniden moda
olacaktır. Küt burun, sağladığı konforun yanında, moda ve fonksiyonellik arasında mükemmel bir denge
sağlamaktadır. Saint Laurent’in tek-tabanlı (single-sole) ve üstten şeritlerle birleşen küt burunlu yeni modeli
öne çıkan şık bir örnektir.
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ÜRÜN GRUPLARI BAZINDA TRENDLER:

▪ By Far’ın küt burunlu modelleri basit topuktan bağlı sofistike ayakkabılardan dayanıklı ve parlak topuklu
terliklere kadar değişmektedir.

▪ Neous, 90’ların tek kalın şeritli topuklu terlik modellerine yeni tasarımlar uygulayarak 2019 bahar/yaz modası
küt burunlu ayakkabılar olarak sunmaktadır.
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ÜRÜN GRUPLARI BAZINDA TRENDLER:

▪ 2019’da yeni sezonun öne çıkan ayakkabı trendlerinden bir diğeri, Emilio Pucci, Saint Laurent ve Victoria
Beckham modellerinde belirgin olarak görülen ve “highlighter heel” olarak nitelenen parlak renkli kısa topuklu
ayakkabılar olacaktır.

▪ Kuş tüyleri, yeni sezonda tasarımcıların modellerinde kullandıkları en yaygın süslemelerin başında
gelmektedir.
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ÜRÜN GRUPLARI BAZINDA TRENDLER:

▪ Sonbahar ve kış modasında bir yandan parlak taytlarla birlikte giyilen, kalın yüksek topuklu ve yüksek
platformlu, tüylerle süslenmiş modeller öne çıkarken, diğer yandan her kıyafete uyan bilek hizasındaki kısa
ökçeli botlardan, bulutlarda yürüyormuş hissi veren hafif sneaker ayakkabılara, rahatlık ve pratikliği ön plana
çıkaran modeller Londra sokaklarında yer alacaktır.
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ÜRÜN GRUPLARI BAZINDA TRENDLER:

▪ 2019 sonbahar/kış trendlerinde öne çıkan renk kırmızıdır.



Ülke Raporu: İngiltere

Sektörel Trendler

69

ÜRÜN GRUPLARI BAZINDA TRENDLER:

▪ Londra’da bu sezonun beğenilen bir diğer trendi de rahatlığı ile tercih edilen sneaker ayakkabıların bot haline
geldiği modeller olacaktır.
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ÜRÜN GRUPLARI BAZINDA TRENDLER:

▪ Önümüzdeki sezonda önden tek şeritle bağlanan sevimli Marry-Jane tipi ayakkabılar tekrar sokaklarda
görülmeye başlayacaktır.
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ÜRÜN GRUPLARI BAZINDA TRENDLER:

▪ Dize kadar uzanan çizmeler veya bileği örten botların klasik siyah rengi yerine, bu sonbahar/kış sezonunda
çiçek desenli modeller görülmesi beklenmektedir.
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ÜRÜN GRUPLARI BAZINDA TRENDLER:

▪ Seyahat çantası trendlerine bakıldığında 2019 yılında düz yüzeyler haricinde taşınma zorluğu olan dört küçük
tekerlekli trolley modeller yerine manevra imkânı daha yüksek ve pratik olan iki büyük tekerlekli modeller
tercih edilecektir.

▪ Deriden mamul yüksek fiyatlı seyahat çantaları ve valizlere olan talep, sert malzemeden yapılmış uygun fiyatlı
rakipleri karşısında düşmekte olsa da deri seyahat çantaları, kaliteli ve prestijli ürün kullanmak isteyen
tüketiciler tarafından tercih edilmeye devam edilecektir.

▪ Bagaja verilen valizlerin akıbetinden emin olunamadığından, deri seyahat eşyaları kullanımını seven
tüketicilerin, bagaja verilerek göz önünden ayrılacak büyük deri valizler yerine seyahat esnasında yanından
ayırmayacağı kabin boyu deri valizleri tercih etmeye devam edecekleri öngörülebilir.
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ÜRÜN GRUPLARI BAZINDA TRENDLER:

▪ 2019 yılında sık görülecek deri seyahat çantası modelleri
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ÜRÜN GRUPLARI BAZINDA TRENDLER:

▪ 2019 yılında sık görülecek deri seyahat çantası modelleri
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ÜRÜN GRUPLARI BAZINDA TRENDLER:

▪ 2019 yılında sık görülecek deri seyahat çantası modelleri
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ÜRÜN GRUPLARI BAZINDA TRENDLER:

▪ 2019 yılında sık görülecek deri seyahat çantası modelleri
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GÖRÜNÜM VE BEKLENTİLER:

▪ Artan kişisel harcanabilir gelirleri ile daha fazla yurtiçi ve yurtdışı seyahate çıkan İngilizler, daha kaliteli,
dayanıklı ve şık deri seyahat ürünlerini kullanmayı tercih etmektedirler. Değişmekte olan trendler erkek deri
ürünlerinin daha da çeşitlenmesini sağlamış, erkekler daha fazla çanta, bileklik, kolye ve eldiven gibi deri
ürünlerini talep etmeye başlamıştır. Sahte ve markasız ürünlerden uzaklaşarak markalı deri ürünlere yöneliş
belirgin şekilde artmaktadır.

▪ İngiltere’nin deri işleme ve deri ürünler imalatındaki tarihi önemine rağmen deri üretiminin çevreyi en çok
kirleten sanayilerden biri olmasının da etkisiyle zamanla azalan deri işlemeciliği, son yıllarda kaliteli deriye
yönelik artan talep nedeniyle günümüzde tekrar canlanmaya başlamıştır.
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GÖRÜNÜM VE BEKLENTİLER:

▪ Tüm dünyada olduğu gibi online ticaretin sektördeki payı hızla artıyor olsa da deri ürünleri pazarında pastadan
yaklaşık %60’ın üzerinde bir oranla, büyük payı perakende mağazalarının almaya devam edeceği
beklenilmektedir.

▪ İngiltere deri sanayiini etkileyen önemli öğeler, yurt içine ve dışına yapılan seyahatlerdeki artış ile ülkenin
ekonomik büyüklüğünün ve tüketicilerin harcanabilir gelirlerinin artması olarak dikkat çekmektedir.

▪ Deri ürünleri satın alan müşterilerin artık daha bilinçli ve tasarım ürünleri almaya istekli olacağı ve böylece
ülke içindeki deri üretimini bu yönde tetikleyeceği öngörülmektedir.
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GÖRÜNÜM VE BEKLENTİLER:

▪ İngiltere perakende harcamasının kabaca %50’lik kısmını ülkeye gelen turistler yapmaktadır. Turizm, 2010
yılından bu yana İngiltere’de en hızlı büyüyen sektör olmuştur. 2017 yılında ülkeyi ziyaret eden yaklaşık 40
milyon ziyaretçi ülkeye 28,6 milyar pound bırakmıştır. Bu büyüme hızıyla 2028 yılında yaklaşık 39 milyar
poundluk büyüklüğe ulaşacağı tahmin edilmektedir. Yapılan bir araştırmaya göre turistlerin alışverişe yönelik
yaptığı harcamaların büyük kısmı kıyafete ve ayakkabıya giderken kalan kısmı aksesuarlar, küçük ev eşyaları
ve hediyeliklere yönelmiştir. Perakende mağazaları ve cazibe bölgelerindeki mağazalarının çekiciliği,
İngiltere’ye gelen turistlerin %81’nin alışverişe yönelmesini sağlamaktadır. İngiltere’ye gelen turistler alışveriş
için 580 GBP ila 680 GBP harcama yapmaktadırlar. Bu noktada İngiltere’deki yüksek kalitedeki mağazaların
turistler için her zaman bir cazibe alanı halinde olduğunu ve İngiltere’deki bu mağazalarda ürünlerini
pazarlamayı başaran girişimcilerin aslında sadece İngiliz müşterilere değil, dünyanın her yerinden gelen ve
alışveriş yapmaya istekli seçkin müşterilere ulaşabileceğini söylemek mümkündür.
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GÖRÜNÜM VE BEKLENTİLER:

▪ Avrupa'da deri ve ayakkabı sektöründe çalışan 25 binden fazla işletmenin %42'si İtalyanlara ait iken İngiltere
%15'lik payla bu sektörde ikinci sıradadır. İngiltere'yi %7 ile Fransa takip etmektedir. Çeşitli alanlarda
Türkiye’den İngiltere’ye yapılan ihracatın öne çıkan kalemleri motorlu kara taşıtları (%23), örme giyim (%14) ve
kıymetli taşlar (%12) olurken, deri ve ayakkabıda Türkiye’nin İngiltere’nin toplam ithalatı içindeki payı %1 bile
değildir (‰7) ve giderek azalmaktadır. Deri ve ayakkabı sektöründe Avrupa’da ikinci sırada yer alan İngiltere ile
Türkiye’nin bu sektördeki ilişkisine bakıldığında tam bir hayal kırıklığı yaşanmakla beraber son zamanlarda
ihracatçı firmaların daha organize ve bilinçli bir biçimde pazara giriş için yaptıkları hamleler de umut vaat
etmektedir.



Ülke Raporu: İngiltere

Sektörel Trendler

81

GÖRÜNÜM VE BEKLENTİLER:

▪ Son dönemde yapılan bir araştırmanın neticelerine göre ortalama bir İngiliz kadının 603 poundluk bir ayakkabı
koleksiyonu bulunmaktadır ve kadınların %79’u bir veya daha fazla çift ayakkabıya ihtiyacı olduğunu
düşünmektedir. Halbuki İngiliz kadınının dolabında ortalama 24 çift ayakkabısı bulunmaktadır ve kadınların
%92’si bu ayakkabılarından en az iki çiftini hiç giymediklerini itiraf etmişlerdir. Giyilmeyen ayakkabılarda en çok
kırmızı ve ikinci sırada pembe renk öne çıkmaktadır. Kadınların %63’ü kıyafetlerine uyduramadıkları için bu
ayakkabıları hiç giymediklerini belirtmiştir. Üç yıl önce ortalama 490 pound değerinde 20 çift ayakkabıya sahip
olan İngiliz kadınının günümüzde %25 artışla ortalama 603 pound değerinde 24 çift ayakkabısı olmuştur ve
araştırmaya göre kadınların ayakkabıya olan tutkuları her geçen gün artmaktadır.

▪ İngiliz kadınlarının %68’lik büyük çoğunluğu kıyafet alışverişindense ayakkabı alışverişini daha çok tercih
ettiklerini ifade etmişlerdir.
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GÖRÜNÜM VE BEKLENTİLER:

▪ Çanta İngiliz kadınları için en çok önem verilen moda aksesuarı olamaya devam etmektedir. Araştırmalara
göre her 10 kadından 6 sı yılda en az bir kez yeni bir çanta satın almaktadır.

▪ Müşterilerin 1/3’ü istemiş olduğu çantayı alabilmek için mağazalarda indirim beklediğini, yine 1/3’ü hediye
olarak alıp kabul edeceği en önemli kalemin çanta olduğunu ifade etmektedir.

▪ Kadınlar daha küçük çanta alma eğilimlerini ifade etmektedir.
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Londra

Glasgow

Birmingham

Manchester

Liverpool

Perakende harcamalarının en çok yapıldığı
İngiltere’deki ilk beş şehir sırasıyla Londra,
Glasgow, Birmingham, Manchester ve
Liverpool’dur.

2018 yılında aldığı 41 Milyon ziyaretçi ile dünyada
en çok ikinci ziyaretçi alan şehir konumunda
olan Londra’da gerçekleştirilen perakende
harcamalarının % 47’si turistler tarafından
yapılmaktadır.

Londra’nın perakende sektörü Oxford Street,
Regent Street, Bond Street ve Covent Garden
semtlerinde yoğunlaşmıştır. 2018 yılı için
Londra’nın cazibeli perakende bölgelerinde
metre2 mağaza kiraları 2.250 Euro/Ay
seviyesine ulaşmıştır.

KAYNAK: BNP Paribas, Sektör temsilcileri,
ONS, Retail Economics

1

2

3

45

Perakendenin gelişmişliği, yüksek seviyedeki
şeffaflık, pazarın olgunluğu ve göreceli
büyüklüğünden dolayı Londra marka olma
sürecinde bir ATLAMA TAHTASI olarak
düşünülmektedir.

İngiltere’deki en büyük perakende
sektörü şirketleri sırasıyla Tesco,
Sainsbury’s, Asda, Morrisons, John
Lewis, Aldi, M&S, Coop, Amazon ve
Boots’tur. Bu şirketlerin 2018 yılı
ciroları 209 Milyar ABD doları
civarındadır.
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PERAKENDE SATIŞLARIN EN YOĞUN OLDUĞU BÖLGELER
1 Oxford Street, Londra 26 Sheffield
2 Manchester 27 Aberdeen
3 Birmingham 28 Chelsea
4 Glasgow 29 Merry Hill Shopping Centre
5 Knightsbridge, Londra 30 Croydon
6 Liverpool 31 Plymouth
7 Westfield Stratford City Shopping Centre 32 Guildford
8 Leeds 33 Bromley
9 Edinburgh 34 MetroCentre Shopping Centre

10 Leicester 35 Cambridge
11 Nottingham 36 Hull
12 Westfield London Shopping Centre 37 Derby
13 Norwich 38 Bath
14 Kingston upon Thames 39 Watford
15 Brighton 40 Exeter
16 Reading 41 Regent Street, Londra
17 Newcastle-upon-Tyne 42 Milton Keynes
18 Cardiff 43 Covent Garden, Londra
19 Belfast 44 Cheltenham
20 Trafford Shopping Centre 45 Peterborough
21 Bristol 46 Romford
22 Meadowhall Shopping Centre 47 Oxford
23 Southampton 48 Cribbs Causeway Shopping Centre
24 Bluewater Shopping Centre 49 Castlepoint Shopping Park
25 Brent Cross Shopping Centre 50 Maidstone
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Kaynak: CFRR

2008-2019

Kapanan 
Mağaza Sayısı 

(Adet)

Azalan 
İstihdam 

(Kişi)

Mağaza, 
Oran, 

%

İstihdam, 
Oran, 

%

Büyük Mağaza 59 17.500 0,5% 9,8%
Konfeksiyon Mağazası 3.241 41.620 24,9% 23,3%
Elektrik, elektronik ve BT Mağazası 986 15.100 7,6% 8,5%
Ayakkabı Mağazaları 1.726 10.400 13,3% 5,8%
Müzik, DVD ve Oyun Mağazası 1.649 20.240 12,7% 11,3%
Tekel Bayii 2.060 10.500 15,8% 5,9%
Zincir Mağazalar 820 30.000 6,3% 16,8%
Toptancı - 4.000 0,0% 2,2%
Oyuncak Mağazası 105 3.200 0,8% 1,8%
Diğer* 2.001 20.716 15,4% 11,6%
Bir Milyoncu 350 5.300 2,7% 3,0%

Toplam 12.997 178.576 100,0% 100,0%
*= Araç parçası, DIY, mobilya ve dekorasyon

2008-2019 yılları arasında İngiltere’deki
perakende sektöründe yer alan firmalar 12.997
mağazayı çeşitli nedenler ile kapatmış ve toplam
perakende sektöründe 180 bin kişiye yakın bir
istihdam azalması oluşmuştur.

Perakende sektöründe kapanan mağazaların
%38,2’si konfeksiyon ve ayakkabı sektöründe yer
almaktadır. Son 10 yıllık dönemde sektörün
perakende ayağında kaybettiği istihdam toplam
kaybedilen istihdamın % 29,1’ine denk
gelmektedir. Diğer bir deyişle toplam 4.967
mağazada kapanmış ve 51.020 istihdam kaybı
olmuştur.
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Barlar
- 747
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Şubeleri
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Seyahat
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Satıcıları

- 304

Moda
Mağazaları

- 274

İddia
Bayileri

- 176
Elektronik
Eşya Sat.

- 144

Hediyelik
Eşya Sat.

- 137

Restorantlar
Hint

- 137

1 
Milyoncu - 131

Kadın Kıy.
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2018 yılında İngiltere perakende
sektöründe en fazla açılan ve kapanan
mağazaların perakende alt sektörleri
bazında dağılımı gösterilmektedir.
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▪ Ülkedeki toplam perakende satışlarının % 18’i internet üzerinden yapılmaktadır.
İnternet satışlarının % 54’ü mobil araçlar ile gerçekleştirilmektedir. İngiltere
nüfusunun kabaca % 80’i yılda en az bir kez internet üzerinden alışveriş
yapmaktadır.

▪ Hazırgiyim ve ayakkabı sektörü internet üzerinden satışların en hızlı büyüdüğü
ikinci sektör konumundadır. Önümüzdeki beş yıllık dönemde sektörün internet
üzerinden satışlarının yıllık ortalama %4,4 oranında büyüyeceği
öngörülmektedir.

▪ 10 yılda ülkedeki internet üzerinden satışların oranı 4 kata yakın bir seviyede
artmıştır. Bu artışın daha hızlanmış bir ivme ile yükseleceği düşünülmektedir.

▪ «Tıkla ve topla» şeklinde dağıtım gittikçe yaygınlaşmaktadır. Mağazalar gittikçe
bir Showroom’a dönüşmeye başlamıştır. Bir çok zincir mağaza ve büyük mağaza
müşterilerine karma satınalma deneyimleri sunmaktadır. Müşteriler online
seçip mağazadan alabilmekte, mağazadan seçip online alabilmekte, online
sipariş verip mağazadan ürünleri toplayabilmektedir. Yakın gelecekte
mağazaların rolünün daha çok satınalma öncesi ürün deneyimi sunma şeklinde
değişeceği öngörülmektedir.



Çoklu-Kanal

▪ İngiltere’deki perakendeciler online kanallardaki etkinliklerini sürekli artırmaktadır. İngiltere perakende 
pazarında farklı kanallardan müşteriye ulaşmayı hedefleyen bir strateji başarı için gereklidir.

▪ Ülkede sadece mağazalar online satış yapmak için yeni yatırım yapmamaktadır. Aynı zamanda online satış 
yapanlar da müşteri ile iletişimlerini çeşitlendirmek için mağazalar oluşturmaktadır. 

Tıkla ve Topla

▪ Mağazalar tıkla-topla sistemini
fiziksel ve online satışlarını
müşterilerine rahat bir satın alma
deneyimi sunmak için
kullanmaktadır.

▪ Online siparişlerin merkezi
kasalara (locker delivery) dağıtımı
yaygınlaşmaktadır.

Mobil Perakendecilik

▪ Mobil araçlardan özellikle cep
telefonundan sipariş İngiltere
çapında yaygınlaşmaktadır.

▪ Perakendecilerin BT ve özellikle
mobil satın almaya yönelik
yatırımları müşteri memnuniyetinin
temel kaynaklarından biri haline
gelmektedir.

Sosyal Medya Perakendeciliği

▪ Sosyal medya üzerinden alışveriş
İngiltere için göreceli yeni bir araç
olsa da gün geçtikçe büyümektedir.

▪ 2018 yılı itibarıyla İngiltere’deki
online kullanıcıların % 77’sinin sosyal
medya üyelikleri bulunmaktadır ve
ortalama her 12 dakikada bir bu
hesaplar kontrol edilmektedir.
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▪ İngiltere’deki gıda harici perakende
harcamalarının % 30’u Hazırgiyim ve
ayakkabı sektöründe
gerçekleştirilmektedir. Diğer bir deyişle
perakende sektöründeki toplam
harcamanın % 12’si Hazırgiyim ve ayakkabı
sektöründe yapılmaktadır.

▪ İnternet perakendeciliği konusunda en
büyük oyuncular sırasıyla %29,7 pazar
payıyla Amazon, %10,8 pazar payıyla eBay
ve % 6,5 pazar payıyla Sainsbury’s’dir.

▪ Ülkede çoklu kanal deneyimi sunan
perakendeci sayısı gün geçtikçe
artmaktadır.



Satış ve Dağıtım Kanalları
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www.johnlewis.com/ www.harveynichols.com/

www.marksandspencer.com/ www.therange.co.uk/

www.selfridges.com/ www.jarrold.co.uk/

www.harrods.com/ www.brownsfashion.com/

www.houseoffraser.co.uk/ www.bhs.com/

www.fenwick.co.uk/ www.centralengland.coop/

www.libertylondon.com/ www.beales.co.uk/

www.fortnumandmason.com/ www.boyes.co.uk/
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Satış ve Dağıtım Kanalları
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www.sainsburys.co.uk/ www.amazon.co.uk

www.asda.com/ www.allsaints.eu/

www.tesco.com/ www.jdsports.co.uk/

www.coop.co.uk/ www.hackett.com/

www.debenhams.com/ www.duchamplondon.com/

www.dixonscarphone.com/ www.agentprovocateur.com

www.boots.com www.burberry.com/

www.morrisons.com www.tedbaker.com/
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Satış ve Dağıtım Kanalları

Ülke Raporu: İngiltere

www.jeffbanks.co.uk/ https://www.newlookgroup.com/

www.barbour.com/ https://www.tkmaxx.com/uk/en/

www.lkbennett.com/ https://www.morleysbrixton.co.uk/

www.bluntsshoes.com https://www.argos.co.uk/

https://www.missguided.co.uk/ https://www.asos.com/men/

https://www.boohoo.com/ https://www.topshop.com/

https://www.net-a-porter.com/tr/en/ https://www.very.co.uk/

https://www.next.co.uk/
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Satış ve Dağıtım Kanalları
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Her ne kadar online satış ve dağıtım kanallarının A.B.
İçinde en gelişkin olduğu Pazar da olsa, İngiltere’de deri
Saraciye ürünlerinin en çok satıldığı dağıtım kanalı
Büyük Mağazalardır.

İnternet üzerinden gerçekleştirilen satışlar büyük
mağazaların Pazar hakimiyetlerini tehdit ediyor gibi
gözükse de büyük mağazaların ürün sergileme, deneme
gibi müşteri deneyimini zenginleştirici uygulamalara
giderek bu durumu lehlerine çevirdikleri
gözlenmektedir.



Olası Yerel Rakipler

Ülke Raporu: İngiltere

https://www.cambridgesatchel.com/ https://www.ottely.com/

https://www.dentsgloves.com/en/ https://www.chapmanbags.com/

https://www.pittards.com/ https://www.barnesandmoore.co.uk/

https://www.tusting.co.uk/ https://www.darkstarleatherworks.com/

http://www.vandalshoes.com/ https://www.ettinger.co.uk/

https://www.church-footwear.com/eu/en.html https://www.nps-shoes.com/

https://www.bennettwinch.com/ https://www.timhardy.com/

https://www.sipahi.co.uk/ https://www.leathersatchel.com/
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Olası Yerel Rakipler
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https://www.hydeandhare.com/ https://zoedarlingcollections.co.uk/

https://www.sarahharan.com/ https://www.isabellaqueen.co.uk/

https://www.glencroftcountrywear.co.uk/ https://umpiehandbags.com/

https://www.janehopkinsonbags.co.uk/ https://jardineoflondon.co.uk/

https://www.lelliebag.com/ https://www.lisalemon.com/

https://mhulot.co.uk/ https://launer.com/

https://www.marlboroughofengland.com/ http://www.charlienoble.co.uk/

https://www.holdallandco.com/ https://www.cromfordleather.co.uk/



Pazara Erişim ve Kar Marjları

Ülke Raporu: İngiltere

95

İt
h

a
la

tç
ı

To
p

ta
n

cı

P
e

ra
k

e
n

d
e

ci

D
is

tr
ib

ü
tö

r

M
ü

ş
te

ri

 














Pazara Erişim ve Kar Marjları
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İngiltere pazarına erişim yolları bazındaki ticaretin yönü ve sektör özelinde ortalama kar marjları aşağıdadır.

Pazara erişim yolu 1: İhracatçı > İthalatçı-Toptancı > Müşteri

İngiltere’de yerleşik ithalatçılar-toptancılar online satış kanalları vasıtası ile doğrudan alıcılara
ulaşabilmektedirler. Bu ithalatçıların daha yüksek kar marjları ile çalışmasına da imkan vermektedir. Bu sayede
ithalatçı-toptancılar gerek kendi siteleri gerekse amazon gibi sitelerde kurudukları online mağazalarda daha
rekabetçi bir pozisyon alma imkanına sahip olabilmektedir. Elbette toptan ticaret ve perakende ticareti
yapabilmek için gerçekleştirilen efor ve masraf da göz önünde bulundurulmalıdır. Toptancıların çoğunlukla bu
girişimde çok da başarılı olamadığı düşünülmektedir. KDV ve satış vergileri dahil olmak üzere nihai tüketiciye mal
oluş fiyatı 100 GBP olan bir ürün için kar marjı hesabı aşağıda gösterilmiştir.

(Brüt, GBP) İthalatçı-Toptancı Müşteri

Mal Oluş 31,25 100,00



Pazara Erişim ve Kar Marjları
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İngiltere pazarına erişim yolları bazındaki ticaretin yönü ve sektör özelinde ortalama kar marjları aşağıdadır.

Pazara erişim yolu 2: İhracatçı > İthalatçı-Toptancı > Perakendeci > Müşteri

İngiltere’de yerleşik ithalatçılar-toptancılar bağımsız küçük perakendeciler ve görece küçük perakende
zincirlerine (1-5 mağaza) dağıtım yapmaktadırlar. Bu perakendeciler üzerinden müşterilere erişilebilmektedir.
Söz konusu perakendeciler çoklu-kanallar üzerinden (mağaza, online satış, mobil kanalar ve sosyal medya)
müşteriye erişmektedir. KDV ve satış vergileri dahil olmak üzere nihai tüketiciye mal oluş fiyatı 100 GBP olan bir
ürün için ortalama kar marjı hesabı aşağıda gösterilmiştir.

(Brüt, GBP) İthalatçı-Toptancı Perakendeci Müşteri

Mal Oluş 23,8 47,6 100,0



Pazara Erişim ve Kar Marjları
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İngiltere pazarına erişim yolları bazındaki ticaretin yönü ve sektör özelinde ortalama kar marjları aşağıdadır.

Pazara erişim yolu 3: İhracatçı > Perakendeci > Müşteri

İhracatçının İngiltere’de yerleşik küçük perakendecilere doğrudan kendi imkanları ile (ülkede bulundurduğu
temsilcilik ofisi veya benzeri bir yapı) dağıtım yapabildiği veya bir alternatif olarak yerleşik perakede zincirlerine
PL olarak üretim yaptığı dağıtım türü olarak gözlenebilir. Bu durumda iki alternatif kar marjı söz konusu
olmaktadır. KDV ve satış vergileri dahil olmak üzere nihai tüketiciye mal oluş fiyatı 100 GBP olan bir ürün için
ortalama kar marjı hesabı aşağıda her bir alternatif için ayrı ayrı gösterilmiştir.

(Brüt, GBP) Perakendeci Müşteri

Mal Oluş 23,8 100,0

(Brüt, GBP) Perakendeci Müşteri

Mal Oluş 47,6 100,0

PL üretimPerakendeciye Dağıtım



Pazara Erişim ve Kar Marjları
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İngiltere pazarına erişim yolları bazındaki ticaretin yönü ve sektör özelinde ortalama kar marjları aşağıdadır.

Pazara erişim yolu 4: İhracatçı > Distribütör > Perakendeci > Müşteri

İhracatçının İngiltere’de yerleşik distribütörü ile perakendecilere dağıtım yapması yoluyla müşteriye ulaştığı
durumdur. Ülkedeki pazarlama fonksiyonunun distribütör tarafından üstlenildiği düşünülmelidir. KDV ve satış
vergileri dahil olmak üzere nihai tüketiciye mal oluş fiyatı 100 GBP olan bir ürün için kar marjı hesabı aşağıda
gösterilmiştir.

(Brüt, GBP) Distribütör Perakendeci Müşteri

Mal Oluş 23,8 47,6 100,0



Pazara Erişim ve Kar Marjları
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İngiltere pazarına erişim yolları bazındaki ticaretin yönü ve sektör özelinde ortalama kar marjları aşağıdadır.

Pazara erişim yolu 5: İhracatçı > Distribütör > Müşteri

İngiltere’de yerleşik distribütörler de tıpkı ithalatçı-toptancılar gibi online satış kanalları vasıtası ile doğrudan
alıcılara ulaşabilmektedirler. Bu, distribütörlerin daha yüksek kar marjları ile çalışmasına da imkan vermektedir.
Elbette bu şekilde pazar penetrasyonu ve yaygın dağıtım perakendeciler ile çalışma kadar yaygın
yapılamayabilmektedir. Bu durumda distribütörün kornerlar ve/veya kendi showroomları ile ürünü sergileme
maliyeti de artmaktadır. Bu sayede dağıtıcılar gerek kendi siteleri gerekse amazon gibi sitelerde kurudukları
online mağazalarda daha rekabetçi bir pozisyon alma imkanına sahip olabilmektedir. KDV ve satış vergileri dahil
olmak üzere nihai tüketiciye mal oluş fiyatı 100 GBP olan bir ürün için kar marjı hesabı aşağıda gösterilmiştir.

(Brüt, GBP) Distribütör Müşteri

Mal Oluş 31,25 100,00



Alternatif Fırsatlar
Geleneksel deri ve deriden mamul eşyanın ötesinde İngiltere pazarında yine deri kullanılarak üretilmiş ürünler
kullanan farklı pazar dilimleri bulunmaktadır. Bu pazar dilimleri ve sundukları alternatif fırsatlar ve bu dilimlerde
kullanılan ürünlere ilişkin bilgi ve görseller bu bölümde gösterilmiştir.

Ülke Raporu: İngiltere
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Binicilik sektörü:

İngiltere’deki binicilik sektörünün büyüklüğü 4,3 Milyar
GBP seviyesindedir (2015, BETA). Toplam 2,7 Milyon kişi
binicilik yapmaktadır. Düzenli olarak at binenlerin sayısı
1,3 Milyondur. Bununla beraber 16-24 yaş arası at
binenlerin sayısı gün geçtikçe artmaktadır. Binicilerin
%74 gibi yüksek bir oranını kadınlar oluşturmaktadır. At
binme, İngiltere için maliyetli bir faaliyettir ve sosyal
statü sembolü olarak kabul edilmektedir.



Alternatif Fırsatlar
İngiltere çapında yaklaşık 450.000 aile kabaca 950.000 binicilik amaçlı at yetiştirmekte ve bakımını
üstlenmektedir. Binicilikle ilgili ürünlerin hitap ettiği toplam tüketici sayısının 19 Milyon kişi olduğu
öngörülmektedir.

At başına yapılan harcamanın 4.000 GBP civarında olduğu düşünülmektedir. Koşum takımları, kırbaçlar,
eldivenler, eyer ve çizmeler bu pazara yönelik temel deri ürünlerini temsil etmektedir. Aşağıda 2019 yılı Mayıs ayı
itibarıyla binicilik sektörüne yönelik deri ürünlerinin ortalama fiyatları yer almaktadır.

İngiltere’nin bu sektördeki kullanım dahil yapmış olduğu ithalat 2018 yılı itibarıyla 99,2 Milyon ABD Dolarına
ulaşmıştır.

Ülke Raporu: İngiltere
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Binici tozlukları 20 – 100 GBP
Binici çizmesi, Kadın 20 – 125 GBP
Binici çizmesi, Erkek 20 – 125 GBP
Binici çizmesi, Çocuk 16 – 26 GBP

Binici eldiveni 10 – 26 GBP
Kamçı 10 – 150 GBP
Koşum Takımı 75 – 200 GBP
Eyer 300 – 1.000 GBP

KAYNAK: https://www.eqclearance.co.uk/



Alternatif Fırsatlar
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Evcil hayvan sektörü:

İngiltere’de 8,5 milyonu köpek, 7,5 milyonu kedi olmak
üzere kabaca 16 milyon civarında evcil hayvan
bulunmaktadır (2016, PFMA). Evcil hayvan sahiplerinin
kedi ve köpekler için yapmış oldukları yıllık harcama
tutarı 18 Milyar GBP’yi bulmaktadır.

Evcil hayvan sahipleri yıllık ortalama 200 GBP
civarındaki bir tutarı sahip oldukları evcil hayvanlara
kıyafet ve aksesuar almak için harcamaktadır. Bu
tutarın % 20 ila % 40’lık bölümünün deri ürünler ve/veya
ikameleri için yapıldığı varsayılmaktadır.



Alternatif Fırsatlar
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Diğer:

Belirtilen sektörlerin dışında

▪ Katalog satışları gerçekleştiren hediyelik eşya sektörü

▪ Doğa spor sektörü ve

▪ + 18 Yetişkinlere yönelik olan aksesuarlar da İngiltere için önemli alt pazar dilimleri olarak görülmelidir.

Diğer alternatif ürünlerden bahsetmek gerekirse, av tüfeği kılıfı, fişeklikler, her türlü kılıfları (matara, fener,
bıçak, tabanca vb), hobi balıkçılığında kullanılan alet edevat çantaları dikkate değer ürünler olarak belirtilebilir.



Etkinlikler
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Düzenlenme Tarihi : 1-4 Eylül 2019 Düzenlenme Tarihi : 21  - 23 Temmuz 2019

Konum : Birmingham Konum : Londra
Ziyaretçi Sayısı : 22.000 Ziyaretçi Sayısı : 17.000
Katılımcı Sayısı : 1.300 Katılımcı Sayısı : 1.460
Web Sitesi : https://www.autumnfair.com/welcome Web Sitesi : https://www.purelondon.com/

Düzenlenme Tarihi : 24-26 Eylül 2019 Düzenlenme Tarihi : 8-10 Eylül 2019

Konum : Solihull Konum : Londra
Ziyaretçi Sayısı : 300 Ziyaretçi Sayısı : 21.000

Katılımcı Sayısı : 100 Katılımcı Sayısı : ~ 1.000
Web Sitesi : https://www.indxshow.co.uk/accessories Web Sitesi : https://www.topdrawer.co.uk/welcome

Düzenlenme Tarihi : 30 Temmuz - 1 Ağustos 2019 Düzenlenme Tarihi : 21 - 23 Temmuz 2019

Konum : Solihull Konum : Solihull
Ziyaretçi Sayısı : 400 Ziyaretçi Sayısı : 400
Katılımcı Sayısı : 80 Katılımcı Sayısı : 100
Web Sitesi : https://www.indxshow.co.uk/womenswear Web Sitesi : https://www.indxshow.co.uk/menswear

Eylül ve Ocak aylarında olmak üzere iki kez düzenlenen bir hediyelik eşya fuardır. Çanta, 
cüzdan, kemer, takı gibi aksesuarlar da sergilenmektedir.

İngiltere'nin en önemli moda etkinliğidir. Moda showları ve ticari fuar etkinliği birlikte 
gerçekleştirilmekte olup, sadece bitmiş ürünler değil, tekstil ve kumaş ürünleri de 
sergilenmektedir.

İngiltere'nin en önemli ticari hediyelik eşya fuarıdır. Hediyelik sektörü için oldukça 
prestijlidir ve özellikle toptancı ve perakendecileri buluşturan bir yapısı bulunmaktadır.

Mart ve Eylül aylarında olmak üzere yılda iki kez tekrarlanan ve bağımsız küçük 
perakendecilere yönelik olarak çanta, aksesuar ve valiz ürünlerinin sergilendiği bir 
fuardır.

Şubat ve Ağustos aylarında olmak üzere yılda iki kez tekrarlanan ve bağımsız küçük 
perakendecilere yönelik olarak kadın kıyafeti, çanta ve ayakkabılarının sergilendiği bir 
fuardır.

Temmuz ayında bağımsız küçük perakendecilere yöenlik düzenlenen erkek kıyafet, 
cüzdan, kemer ve ayakkabılarının sergilenmiş olduğu bir fuardır.



Etkinlikler
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Düzenlenme Tarihi : 4-6 Ağustos 2019 Düzenlenme Tarihi : 11.09.2019

Konum : Birmingham Konum : Milton Keynes
Ziyaretçi Sayısı : 11.000 Ziyaretçi Sayısı : 1.500
Katılımcı Sayısı : 400 Katılımcı Sayısı : 200
Web Sitesi : https://www.moda-uk.co.uk/ Web Sitesi : https://www.merchandiseworld.co.uk/

Düzenlenme Tarihi : 2-6 Şubat 2020 Düzenlenme Tarihi : 19-21 Ocak 2020

Konum : Birmingham Konum : Birmingham

Ziyaretçi Sayısı : 22.000 Ziyaretçi Sayısı :
Katılımcı Sayısı : 1.300 Katılımcı Sayısı :
Web Sitesi : https://www.springfair.com/welcome Web Sitesi : https://www.beta-int.com/

Düzenlenme Tarihi : 25-26 Haziran 2019 Düzenlenme Tarihi : 22-23 Eylül 2019

Konum : Londra Konum : Glasgow
Ziyaretçi Sayısı : Ziyaretçi Sayısı : 1.500
Katılımcı Sayısı : 120 Katılımcı Sayısı : 170
Web Sitesi : https://www.fashionsvp.com/ Web Sitesi : https://autumn.scotlandstradefairs.co.uk/

İngiltere'nin en önemli moda fuarlarından birisidir. Kadın kıyafetleri, ayakkabılar ve 
aksesuarlar sergilenmektedir. Yılda iki kez düzenlenmektedir.

Binicilik ve evcil hayvanlara yönelik ürünlerin sergilendiği İngiltere'nin en büyük fuarı 
konumundadır. Özelllikle deri hayvan tasmaları, koşum takımları, binici çizmeleri, eyerler 
gibi çok sayıda saraciye ve diğer deri ürünler de bu sektörlere yönelik sunulmaktadır.

İskoçya'nın önemli hediyelik eşya fuarıdır. Deri ürünler de sergilenmektedir. Çok katlı 
mağazalardan bağımsız küçük perakendecilere kadar geniş bir yelpazade ziyaretçi 
çekmektedir. Yılda iki kez düzenlenmektedir.

Yılda iki kez düzenlenmektedir. İngiltere'deki promosyon ürünleri için en büyük fuar 
niteliğindedir. Promosyon sektörünün en önemli ticari fuarıdır.

İngiltere'nin en önemli ticari hediyelik eşya fuarıdır. Hediyelik sektörü için oldukça 
prestijlidir ve özellikle toptancı ve perakendecileri buluşturan bir yapısı bulunmaktadır.

Kıyafet, ayakkabı ve aksesuarların sergilendiği, çok sayıda yabanc katılımcının yer aldığı 
bir fuardır.

-
-

-
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Etkinlikler
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Düzenlenen ticari fuarların yanı sıra özellikle
sektördeki dernekler de üyelerin birbirleri ile ve diğer
tedarikçiler ile buluşmasını sağlamak amacıyla
dışarıya kapalı etkinlikler düzenlemektedir.

Örnek teşkil etmesi açısından İngiliz bağımsız küçük
perakendeciler derneğinin tedarikçiler ile bir araya
geldiği özel bir etkinliğin duyurusu yan bölümde
gösterilmiştir.

Bilgi kaynaklarında belirtilen sektörel derneklerden
uygun olanlar ile uzun dönemli kurumsal ilişkilerin
geliştirilmesi, birlikte etkinlik düzenlenmesi hem
pazara girişi kolaylaştıracak hem de nüfuz etmeye
imkan verecektir.
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https://britishfootwearassociation.co.uk/

http://www.beta-uk.org/
İngiltere binicilik ekipmanları üretici ve satıcıları derneğinin ana sayfasıdır. 

https://www.ukwamarketspace.com/

https://www.britishfashioncouncil.co.uk/

www.kelkoo.com

İngiltere lojistik depolama derneğinin depo arayanlarla müşterilerini bir araya getirmek 
için oluşturduğu arama motoru. 

İngiltere'de ayakkabıcılık sektöründe faaliyet gösteren 140 firmanın üye olduğu 
ayakkabıcılık sektörünü temsil eden bir dernektir. 

İngiliz Moda Konseyi, ülkedeki moda sektörüne yön veren bir kurumdur. 

Farklı mağazalardaki ürünlerin fiyat karşılaştırmasına yardımcı olan bir web sitesi 
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http://boutique-magazine.co.uk/

5.000 civarındaki bağımsız küçük perakendeciye dağıtımı gerçekleşen bir moda 
ürünleri dergisidir. Tedarikçiler için bir katalog bölümünde yer alma imkanı 

https://www.bpma.co.uk/

1 Milyar sterlin büyüklüğündeki İngiliz promosyon malzemesi sektörünü temsil 
eden bir sektör örgütüdür.

https://bira.co.uk/

İngiltere çapında deri ve deri ürünleri de dahil olmak üzere farklı sektörlerde 
faaliyet gösteren 6.500 bağımsız perakendecinin üye olduğu bir dernektir.

https://www.ga-uk.org/

İngiltere'deki hediyelik eşya sektörü temsilcilerinin üye olduğu ve sektörü 
temsil eden bir dernektir.

İngiliz seyahat ürünleri üretici ve satıcılarının üye olduğu bir dernektir.

Moda ve perakende ticaret ile ilgili gelişme ve haberlerin yer aldığı güncel 
içeriklerle zenginleştirilmiş bir yayın

https://www.drapersonline.com/

http://www.btaa.org.uk/
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CFRR (The Centre for Retail Research) : Perakende Araştırmaları Merkezi

HMCS (Her Majesty’s Custom Service) : Kraliyet Gümrük İdaresi

HRS (Hotel Reservation Services) : Otel Rezervasyon Hizmetleri

IMF (International Monetary Fund) : Milletlerarası Para Fonu

LDC (Local Data Company) : Yerel Veri Şirketi

OAG (Official Aviation Guide) : Resmi Havacılık Kılavuzu

ONS (Office of National Statistics) : İngiltere Ulusal İstatistik Kurumu

WB (World Bank) : Dünya Bankası
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